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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

= Nahodny vybér y

= 30 % z databaze pevnych linek
= 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Pocet respondentd 30 000 / rok
" Cilova skupina respondentd 12-79 let
= Primérna délka rozhovoru 17 minut

® Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Vyvoj poslechovosti v populaci
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Poslech vCera a minuly tyden- pohlavi
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Poslech vCera a minuly tyden — vékové skupiny
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Poslech v€era a minuly tyden— postaveni v zaméstnani

e 7améstnanec = D(ichodce e Student == Podnikatel bez zaméstnancl e Podnikatel se zaméstnanci
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 85,7% (narist o0 0,3%)
" Primérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,34 (narust o 0,01)
= Daily reach 64,2% (pokles 0 0,2%)

= Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,56 (nérﬁst o 0,01)

= ATS relative 5:19:30 (narlst o 11 min)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

o 2 165
Radio Impuls 2152
2145

Frekvence 1

Evropa 2
mIl-11/13
*CRo RadioZurnal mi-1/13
[-11/12

CRo Dvojka (Praha)

CRo Vltava
o, . 52
Programova sit BBC CR (Zet) ﬁg

*statisticky vyznamnd zména
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Impuls 1040 -

1053

ﬂ e
Frekvence 1 940
949
Evropa 2 902
877

mIl-1/13
% v 833
CRo Radiozurnal 811 - mI-11/13
[-11/12
420
B -
437

l

CRo Dvojka (Praha)

CRo Vltava

Programova sit BBC CR (Zet)

*statisticky vyznamnd zména
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——Evropa2 =——R&dioImpuls ———Frekvencel -——CRo Radiozurnal
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

- OSTATNI Evropa 2
13% \ 8,1%

Frekvence 1 -
10,9%
- SOUKROME LOKALNi A

REGIONALNI STANICE
46,0%

Radio Impuls
12,5%

€Ro Radiozurnal 8,4%

CRo Dvojka (Praha)

CRO 5 - REGIONALNI \ 5 6,0% -
- VYSILANI CRo Vltava
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

- ) 1253
43

Country Radio
Radio Beat

Radio Cas

Hitradio Orion

Rédio Cerna Hora ml-11/13
mI-11/13
Radio Krokodyl 22
Kiss Hady
Fajn Radio
CRo Brno
Rock Radio

Kiss Jizni Cechy

*statisticky vyznamnd zména
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Blanik
Country Radio
Radio Beat
Radio Cas
Hitradio Orion
*CRo Brno
Radio Cerna Hora
Kiss Hady

Fajn Radio

Rock Radio
*Radio Krokodyl

Kiss Jizni Cechy

*statisti
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R
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cky vyznamnd

mIl-111/13

mI-11/13

m-11/12
zména
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Evropa 2

CRo
Radiozurnal
Radio Impuls
Radio Blanik
Country Radio

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Radio City
Radio Beat

Kiss 98 FM

N

MEDIAN

PRAHA

e

10,0%
9,5%
11,2%
10,8%
7,0%
7,1%
8,1%
5,8%
6,3%
2,9%

-18-

STREDOCESKY KRAJ

Rédio Blanik 15,9%
Rédio Impuls 10,1%
Evropa 2 8,90/0
Frekvence 1 11 ' 5%
Radic:;zrnél 8,6%
Country Radio - 4,8%
Rédio Beal"- , 7%
CRo el 5%

Fajn Radio

Radio Relax 4.1%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Radio Impuls
Hitradio
Faktor
Kiss Jizni
Cechy
Radio Blanik
Evropa 2
¢Ro
Radiozurnal
CRo Ceské
Budéjovice

Rock Radio
Frekvence 1

Country Radio

N

MEDIAN

JIHOCESKY KRAJ

-19-

PLZENSKY KRAJ

Radio Blanik m 15 , 7%
Hitrgtlibilg FM m 11.6%
Evropa 2 m 7,90/0
Frekvence 1 - 1 0,90/0
CRo Plzen - 10,7%
Radio Impuls - 8,00/0
Rock Radio - 7,60/0
Kiss Proton - 8,40/0
Radiizgrnél - 5,3%
T (32 5,6%

STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ

Evropa 2

Radio Impuls B3
Hitradio
Dragon

Radio
Egrensis

Frekvence 1
¢Ro
Radiozurnal

CRo Plzen

Radio Blanik 1

Country Radio IO

Radio Beat I_8

N

MEDIAN

10,0%
14,5%
9,0%
18,2%
6,8%
5,4%
9,7%
3,0%
4,1%
3,5%

-20-

Radio Blanik
Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

Fajn North
Music

¢Ro
Radiozurnal

Hitradio FM

CRo Sever

Fajn Radio
Agara

Radio Beat

USTECKY KRAJ

21,9%
17,1%
12,7%
7,6%
7,0%
6,5%
5,1%
3,3%
1,8%
3,4%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ KRALOVEHRADECKY KRAJ

it 104 | 16,1%  Radiolmpuls 16,0%
Evropa 2 m 9,9% RédLoO?aerné 13,2%
Radio Impuls 10,4%  Radio Blanik 12,4%
Radsgzrnél - 15,7% Evropa 2 5,7%
Frekvence 1 - 8,6% Frekvence 1 11,6%
Hitradio FM . 6,6% Hitradio Magic 7,8%
c?lgrgxggka . 81 1% Radggﬁrnél 6’ 2%
Radio Cerna l 2 30, CRo Hradec 4 8%

Hora / Kralové I
Rédio Blanik . 3,5% éR(grg;]'g’;ka 5,4%
Radio Beat .2 3,1%  Country Radio 2,4%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ VYSOCINA

Radio Impuls 14,8% \r;;':g',‘,’a 15,9%
Radio Blanik m 14,1%  RadioImpuls 8,5%
Evropa 2 m 9,1% Frekvence 1 B/ 11,9%
Frekvence 1 - 12,7%  Radio Blanik 11,2%
RédLOO?:f"é - 8,7% Evropa 2 7,5%
Rad%;zrnél - 6,6% Rad%;::rnél 8,4%
CREgrgxg;ka - 7, 5% Kiss Hady 6, 1%
Fajn Radio . 5 30, CRo Dvojka 7 7%

Life ! (Praha) ’
partobice |33 4,0%  Crocna 6,1%
Radio Beat .7 2,7% Radio Beat ' 20 2,3%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAIJ OLOMOUCKY KRAJ
Radio
corocy [T 7,1%
Réadio Hana
o
N CRo
CRo - .
Radio Petrov - Hitradio Orion 4,8%
Radio Jih - CRo Olomouc 4,5%
Radio Cas - ROCK MAX 3,6%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ MORAVSKOSLEZSKY KRAJ
14,8%  radompus [EX T 13,5%
watotes |73 3%  cui (174000 7,00%
ROCK MAX - 5,7% Radio Helax - 3,1%
¢Ro Brno - 8,5% C€Ro Ostrava - 5,0%
Hitradio Orion - 5,9% Radio Cas - 5,3%
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)

= MMS ===RRM =——Media Master -——stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

= MMS ===RRM =——Media Master -——stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI
- nezastupované — 0,9 -
0,7
Media Master -
21,6

o
38,2

s
38,6

e STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Alternativni poslech radii

=@==Poslech pres internet alespon 1x tydné —— Linedrni (Poslech pres internet alespon 1x tydné)
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Nejposlouchanéjsi regionalni stanice
na internetu

b/ (MEULS! R > Nl BEAT
Raadadio -@— Country, Aol
??% 10 L 7 Glassiciod,
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Nejposlouchanéjsi stanice na internetu
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