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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

® Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Ppocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

®  Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Vyvoj poslechovosti v populaci

= Poslech véera  ===Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)

100 % 600

90 %

80 % - 500

70 %

P - 400
e

60 %

50 % — 300

40 %

30% - 200

20%

- 100

10 %

O% T —— T "1 "1/ /"7 "/7"7*"1%/ "1/ "—"*"17//" "1/ /""1 "“""*"7™/ """*"1 "~“""*1 "1 "1 "1 "1 ""“""T1 "1 "1 "1 "1 "1 "1 "1 "1 "1 71 0
kOLDle\I\I\I\OOOOOOOOCDO\O\CDOOOOHHHHNNNNMMMMQ'V
OOOOOOOOOOOOOOOH\—I\—I\—I\—I\—IH\—I\—I\—iH\—IHHHHH\—I
T =E2gI=23FT=2x8IFT=28gF=29F=2g9F=2d83F=>073F
-z -~ zI° -~z - 2 - x-S - I3 0=

= Tz = = = Tz = = =

Ny STEMIZMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj poslechovosti v populaci

— Poslech vcCera - Poslech minuly tyden
== Pouziva internet témer denné == Pouziva internet alespon jednou tydné
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 84,9% (rist 0 0,1 p.b.)
" Primérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,26 (pokles o0 0,21)
= Daily reach 64,4% (rdst 0 0,1 p.b.)

= Prdmérny pocet stanic poslouchanych véera 1,53 (pokles o 0,02)

= ATS relative 4:53:00 (pokles o 6 min)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurnal =——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Evropa 2
1,7 % 8,4 %

Soukromé lokalni a
regiondlni stanice
45,2 %

Frekvence 1 -
10,1 %

Radio Impuls
12,2%

€Ro Radiozurnal -
9,4 %

CRo Dvojka (Praha)
5,6 %

CRo regionalni stanice €Ro Vltava
6,7 % 0,7 % -
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Hitradio
Faktor

Radio Impuls
Evropa 2
Radio Blanik

Frekvence 1
Ki§s Jizni
Cechy
¢Ro
Radiozurnal
CRo Ceské
Budéjovice
Rock Radio

CRo Dvojka
(Praha)

JIHOCESKY KRAJ

Réadio Blanik

Hitradio FM
Plus

Evropa 2
Frekvence 1
Rock Radio
Kiss Proton

CRo Plzen

¢Ro
Radiozurnal

Radio Impuls

CRo Dvojka
(Praha)

-17 -
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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USTECKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ

Radio Impuls 16,0%
Rédio Blanik 16,0%
Evropa 2 7,30/0
Frekvence 1 1 0, 1%
CRo
o
Radiozurnal 75 8’ 5%
Radio Cerna
Hora 58 4,5%
CRo Dvojka 0
(Praha) 45 10’2 /o
Fajn Radio
Mite 34 4,4%
CRo 5y ™ o
Pardubice | 33 e Ve 3,8%
Radio Beat %5‘“ AR A 0 3,3%
:J\ f}vxf i::,} k ; ﬁx\ A ‘)
I I
~ R
\ - 2 /
\Jj [ o
W o
-
Ry -20-

Hitradio
Vysocina

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

Radio Blanik
¢Ro
Radiozurnal

CRo Dvojka
(Praha)

CRo Region
(Vysocina)

Kiss Hady

Radio Beat

VYSOCINA

77
76
72
60
35
33
%9 =y
}W P ’} Ty
a\ ZWLM .

\ A
< e

STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ OLOMOUCKY KRAI
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ MORAVSKOSLEZSKY KRAJ
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanégjsi stanice poslouchané prostrednictvim tabletu:

EVROPAZ Frekvence' ] ﬁm = Radiozurnal -
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BL ANIK

NV

EVROPA - - =
2 bIaMpUS) Frekvence(1 = Radiosurndl =

wic e mhicher

-
RADIO

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:

§ Bidi‘o.i'urnél M_g.‘-——;z E E::Eéﬁ o \c(!E;aer?1= ﬁ%
e STEMIAMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

MEDIAN



shukriya s

obrigada

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

-
-
(T

O

dziekujemyew
... arigato gozaimashita

EM thankjyous
ra(Jas k:merCI:k..ms

I<h0b chai

a;s;anteZA P.Z. RN OST

PAdecnacnBbo .5

ngiyabonga



