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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

® Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" pocet respondentl 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK

- STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj poslechovosti v populaci

= Poslech véera  ===Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera == Poslech minuly tyden

—Pouziva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)

= Pouziva internet témér denné

100 % 600
90 %
80 % /:—500
70 % —_—
/-><;:, I/-\j—_mo
60 % ——
40 %
30%_'/ _200
20 %
’ - 100
10 %
O% r— T ——T— 1/ 1/ "T17" "7 "7 "1 "1 "7 "7 "7 "7 "7 71 r— T T 1T 1T 71T "7 "7 "1 "“"1T 1 O
W W O NN X XX 0 P O O & & O O O O F I 4 4 N &N &N N N NN N & < <
O O O O OO0 oo oo o o oo d dA dA A d A A A A A A A A A A 4 —F A
T Z 28T T2 T =Z2L8FT=Z2HgFT=29FT=29FT=2d4F=>03F =
B T e T e e e
= = = = = = = = =2

MEDIAN

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



inovy profil

tvrthod

- C

0€v0-STv0
Sv'€0-0€°€0
00°€0 - sv'¢o
ST°¢0-00°C0
0€'T0-9ST'T0
S°00 - 0€°00
00°'vC-St'ec
ST°'€C-00°€c
0e¢cec-9tr'ee
Sy'1¢-0€'T¢
00°'TC-St°0¢
ST°0¢-00°0¢
0€'6T-9T'61
Sy'8T-0¢€°8T
00°8T - S¥'LT
ST'LT-00°/LT
0€9T-9191
Sv°'qT -0€°qT
00°'ST - Sv'vT
STPT-00VT
0€€T-9T'€T
Sy'¢r-0¢€¢ct
00°¢T-Sv'11
ST'TT-00TT
0€0T-ST0T
Sv°60 - 0€°60
00°60 - S¥°'80
S1°80-00°80
0€'L0-ST°LO
S¥°'90 - 0€'90
00°90 - S¥°'S0

Rozhlas celkem
11/14 - 111/14

3000
2500

S1°S0-00°S0

2000 -

1500 -

1000
500 -

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

STEMUIMARK



STEMZMARK




Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 84,0% (pokles 0 0,9 p.b.)

" Prumérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,25 (pokles o 0,01)
= Daily reach 63,9% (pokles 0 0,5 p.b.)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,54 (néardst o 0,01)

" ATS relative 4:59:42 (narlst o 7 min)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice  OSTATNI
nezastupované gil,3
0,7

MMS

RADIOHOUSE: 33,5
52,8
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanégjsi stanice poslouchané prostrednictvim tabletu:
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