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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Ppocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Struktura posluchacu rozhlasu — srovnani rozdilt nyni a
pred deseti lety 1/2

Pohlavi respondenta
Muz

Zena

Vék respondenta (R)
12-19 let

20-29 let

30-39 let

40-49 let

50-59 let

60-69 let

70-79 let "

Vzdélani respondenta (R)

Zakladni ﬁ
Stfedni bez maturity
Stfedni s maturitou _=
Vysokoskolské
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Struktura posluchacu rozhlasu — srovnani rozdilt nyni a
pred deseti lety 2/2

ABCDE klasifikace - narodni
A - nejvyssi

B

C1

C2

D

E1l

evvys

Pracovni zarazeni respondenta

Zaméstnanec

Podnikatel bez zaméstnancu
Podnikatel se zaméstnanci
Nezaméstnany

Dlchodce
V domacnosti / rodi¢ovska dovolend
Student / zak / ucen
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Procentualni podil vybranych Cinnosti s poslechem radia

Zameéstnani / Studium
Volny ¢as mimo domov
Volny ¢as doma

Nakupovani

W 2014/2015
- W 2005/2006

Stravovani

Hygiena, péce o vzhled
Domadci prace

Cestovani jinak

Cestovani autem

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%
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Srovnani ATS relative vybranych cCinnosti nyni a pred deseti
lety

Zaméstnani / Studium
Volny ¢as mimo domov
Volny ¢as doma

Nakupovani

m 2014/2015
} W 2005/2006

Stravovani

Hygiena, péce o vzhled
Domdci prace
Cestovani jinak

Cestovani autem

0 100 200 300 400 500
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

Daily react +05pb.
Weekly reach -
. . . . . W 2014/2015
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0% W 2005/2006
ATS relative -
100 150 200 250 300 350
Pramérny pocet -
poslouchanych stanic véera
Prameérny pocet
poslouchanych stanic minuly -
tyden
0 0,5 1 1,5 2 2,5
W,
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera  =Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera == Poslech minuly tyden

—Pouziva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)

100 %

= Pouziva internet témer denné

90 %

80 %

70 %

60 %

50 %

40 %

30% -

20 %

10 %

0 % T T T T T T T T T T T T T T T T T T

I-11 06
[I-111 06

-1V 06
IV-1 06-07
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MEDIAN

I-11 07
[-111 07
-1v 07

IV-107-08

I-11 08
[I-111 08

-1V 08
IV-1 08-09

I-11 09
[1-111 09

[-1v 09
IV-109-10

I-11 10
[I-111' 10

l-1v 10
IV-110-11

-1 11
-1 11

H-v 11
IV-111-12

[-1112
[-1112

-1v 12
IV-112-13

I-11'13
[-1113

-1v 13
IV-113-14

STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

I-11 14
[-11114

-1v 14
IV-114-15

600

500

400

300

200

100



fil

tvrthodinovy pro

- C

Rozhlas celkem
IV/14 —1/15

3000

2500

2000

1500 -

1000

500 -

0€v0-STv0
Sv°'€0-0€°€0
00°€0 - sv'¢o
S§T1'¢0-00°C0
0€'10-9T°T0
S°00 - 0€°00
00°vC-SPec
ST°€C-00°€c
0€¢cec-9T'Ce
SY'1C-0€T¢C
00'TC - St'0¢
ST°0C-00°0¢
oe6T -qT'6T
Sy'8T-0€°8T
00°8T - S¥'LT
ST'LT-00°LT
0€9T-9191
Sy'SsT-0€°sT
00°'ST - Sv'v1
ST¥T-007VT
0€€T - QT'€T
Sy'¢cT-0€°¢CT
00°¢T-Sv'11
ST'TT-00TT
0€0T-9T0T
Sv'60 - 0€°60
00°60 - S¥°80
S1°80-00°80
0€£L0-ST°L0O
SS90 - 0€'90
00°90 - S¥°'S0
ST1°S0 - 00°SO

STEMUIMARK

-15-



STEMZMARK




Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

964
Radio Impuls 2231773 —
1667
CRo Radiozurnal 14%;(!)548 -

1536
Frekvence 1 h&il - IV/14-1/15
1672
/14-1V/14

CRo Dvojka (Praha) IV/13-1/14
CRo Vltava
Programova sit BBC CR (Zet)
CRo Plus

< " *statisticky vyznamnd zména
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Impuls
Evropa 2

CRo RadioZurnal

Frekvence 1 IV/14-1/15
I/14-1v/14
CRo Dvojka (Praha) IV/13-1/14
CRo Vltava -
CRo Plus -
, 5 27

Programova sit BBC CR (Zet) 22% -

L/ / / *statisticky vyznamnd zména
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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2 500

—— ///\/\/__—\af\/\‘/\\

-—-\__/\/

1500
1000
500
0

O O O NN NN OW OO 0 0 OO0 OO0 OO0 0O 0O d d dA d N N AN AN VDO oD N <F < < n

OOOCIDOOOCI)OOOCI)OOOFJ‘—I\—|\—|\—I|\—|\—|H\—I|\—|\—|\—|\—Ii‘—l\—|\—|H‘—|\—|‘—|‘—|

T =Z >0 T =>KNT =S >0 =20 =20 =2>2CAdZ-=>N=C=2>T ==2> 7

- 1 19— 1 7T9 -1 379 —=—1 370 —-—71T 37T A =7 7T A —=71T37T A3 =TT T n— 1L T <

- =3 - =3z - =3 - =3 - =3 ==z ==z = =+ ==+

= = = = = = = > >

Ny STEMIZIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
1,8 % 8,7 %
Frekvence 1 -
10,9 %

Soukromé lokalni a

regiondlni stanice
44,2 %

Radio Impuls -
11,8 %

€Ro Radiozurnal
9,1%

CRo Dvojka (Praha)
57%

CRo regionalni stanice €Ro Vltava
7,1% 0,7 %
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10 let Radioprojektu: minikviz

2006 — Tatana Kucharova se
stava prvni ceskou Miss World

Jaké bylo poradi 3 nejposlouchanéjsich radii v Q4/2005-Q1/2006?

) Frekvence 1, Impuls, CRo1l fnsoms
b) Impuls E2 Frekvence 1 e EvRoPA2
) Impuls, Frekvence, E2 fraioancet ]
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10 let Radioprojektu: minikviz

ZOH Turin 2006: Katerina
Neumannova zlata na 30 km volné

Jaky byl rozdil poctu posluchaci u 1. a 3. nejposlouchanéjsiho radia?
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10 let Radioprojektu: minikviz

2006: Jiri Paroubek premiérem,
docasné do letnich voleb...

Kolik % posluchacli zménilo nejposlouchanéjsi radio v obdobi 2005/6?
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Blanik 143 -
1181
Country Radio

Réadio Beat

Radio Cas

IV/14-1/15
n-1v/14
IV/13-1/14

Hitradio Orion

Rédio Cerna Hora

Fajn Radio

CRo Brno

Radio Krokodyl

Rock Radio

S *statisticky vyznamnd zména
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Blanik

Country Radio

Radio Beat

Radio Cas

Hitradio Orion

CRo Brno

Rock Radio

Radio Cerna Hora

Fajn Radio

Radio Krokodyl

-27 -

Ve

IV/14-1/15
n-1v/14
IV/13-1/14

*statisticky vyznamnd.zména
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

CRo
Radiozurnal
Evropa 2
Radio Impuls
Radio Blanik

Frekvence 1

Country Radio

CRo Dvojka
(Praha)

Radio City
Radio Beat

Kiss 98 FM

PRAHA

227

STREDOCESKY KRAJ

Radio Blanik
Radio Impuls

Evropa 2

CRo
Radiozurnal

Frekvence 1

Radio Beat

Fajn Radio

CRo Dvojka
(Praha)

Country Radio

Signal Radio

28 STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOCESKY KRAJ

Hitradio
Faktor

Radio Impuls

Evropa 2

Radio Blanik -

¢Ro
Radiozurnal
Kiss Jizni
Cechy

Frekvence 1

Rock Radio
CRo Ceské
Budéjovice
CRo Dvojka
(Praha)

-29-

PLZENSKY KRAJ

Radio Blanik

Hitradio FM
Plus

Radio Impuls

Evropa 2

Frekvence 1 -

¢Ro
Radiozurnal

Rock Radio
CRo Plzen

Kiss Proton

CRo Dvojka
(Praha)

STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ
eviopa 2 [T 10,4%
ol 56 16,6%
coones Ry 13,8%
Radio Impuls = 45 10,0%
Frekvencel | 35 8,4%
Radiigzrnél 30 5,3%
CRo Plzei = 29 9,4%
Radio Blanik | 25 8,4%
Radio Beat = 18 59 9 3,2%

Country Radio ' 16

USTECKY KRAJ

Radio Blanik [ iy 4c] 16,9%
Radio Impuls ]_4,40/0
Frekvence 1 16,30/0
Evropa2 [ 117 8,90/0
CR
Radioizrnél 86 5 ’ 2%
Fajn North
:vlusic 81 5,80/0
Hitradio FM | 64 5,6%
CRo Sever | 40 4,5%
Fajn Radio
Agara
Gama Radio
(Most)

< [
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ

Evropa 2 12,70/0
Radio Contact
Liberec 15’40/0
Radio Impuls 7,40/0
CRo
Radiozurnal 10,4%
Frekvencel | §7 11 ,00/0
Hitradio FM = 30 8,5%
CRo Dvojka
(Praha) 37 8’ 00/0
Country Radio = 290 5, 5%

Radio Blanik | 272 ﬁ/B“ \ 5,2%

Radio Beat i%ﬂ }vr“’“ﬁj w v h3’ 49,
. b ot
ey W ™
5 § T -
\\\ ) ;’ H | J
B o . - P ~
ford
g W
<« 7 s

KRALOVEHRADECKY KRAJ

Radio Impuls

Radio Cerna
Hora

Evropa 2
Radio Blanik

Frekvence 1
¢Ro
Radiozurnal

CRo Hradec
Kréalové

Hitradio Magic

CRo Dvojka
(Praha)

Country Radio

107
74
69
62
61
61
= 5
2 S
%ﬂ"/ - e R
L\C}W,_ N “é‘{r ) 5\;‘;}
y s
N |

) J/‘r
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

Radio Blanik
Radio €erna
Hora
¢Ro
Radiozurnal

CRo
Pardubice
Fajn Radio

Life

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Beat

-32-

Hitradio
Vysocina

Radio Impuls

Frekvence 1

¢Ro
Radiozurnal

Evropa 2

Radio Blanik

CRo Region

(Vysoc€ina)

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Beat

Kiss Hady

VYSOCINA

\ S
< [
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ

Radio Impuls

Evropa 2
Radio
Krokodyl
CRo
Radiozurnal

Frekvence 1
CRo Brno
Kiss Hady

Radio Petrov
Radio Jih

CRo Dvojka
(Praha)

OLOMOUCKY KRAJ

Radio Impuls

Evropa 2

Frekvence 1

CRo
Radiozurnal

Radio Hana
(Skyrock)

Radio Rubi
Radio Cas
CRo Olomouc

Hitradio Orion

CRo Dvojka
(Praha)

15,8%
9,2%
12,8%
7,5%
8,2%
5,1%
7,5%
8,1%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Radio Impuls
¢Ro
Radiozurnal

ZLINSKY KRAJ

124

N
Frekvence 1 m

77

68

61

56

54

54

Evropa 2
Radio Zlin
Radio Cas

Kiss Publikum
CRo Brno
ROCK MAX

Hitradio Orion

9,9%

12,6%
12,2%

8,2%
6,5%
5,2%
6,4%
8,0%
9,0%
2,6%

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

Frekvence 1
Radio Impuls
Hitradio Orion
¢Ro
Radiozurnal
Radio Cas
Evropa 2

Kiss Morava

Radio Helax

CRo Ostrava

Radio Cas
Rock

3. STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)

—MMS  ==——=RRM  ==—=RADIOHOUSE —=—=RADIO UNITED SERVICES CRo stanice nezastupované
6000
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5000 7
\
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~—
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2000
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\0 \\\0 \oobo \,\\0 ,\\\Q \4000\/\\0 ,\\\0 \AQ 0%,0 \’\\0 ,\\\0 $0 &,\, \’\\'\, \\\'\, \A'\’ \9:\, \’\\'\, \\\'\, \A«, '\:\/,'\, \’\\x \\\'\, $» \,},\, \\\\, '\\\\, $» o),\'\, \'\\\, '\\\\, $» N\'\,
\\\\\'A'\ \\\\YA’\ \\\\\’«\ \\\\\'«\ \\\\\’«\ \\\\\’«\ \\\\\’Q,\ \\\\\'\\'\, \\\\\'A\’
A N AN AN AN N N A N

Ny STEMIZIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

= MMS  ====RRM  ====RADIOHOUSE ===RADIO UNITED SERVICES ~——CRo stanice nezastupované
4000
RADIOHOUSE
3500
2000 N
2500 N _— \ \
2000 RADIO UNITED SERVICE*

/\/\/\E
1500 —\/—/\ TN —

1000
500
0
O o O A QA QA & P PO DO DO O O O DYD SN NN TN TN TN TN N SN SN )
\'\\0 \\\0 0060 \'\\0 ,\\\0 >AQ QQ\'\\Q ,\\\0 >AQ Q‘b'Q \’\\0 ,\\\0 §Q Qq,'\, \\\'\» \\\'\/ §'\’ \9,'\, \’\\'\» \\\'\/ ,\A\’ '\,\"\’ \'\\'\ \\\’\/ §N Q'\ \\\'\r ,\\\'\/ §N o,'\'\, \'\\'\/ ,\\\'\, §N N\'\,
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

OSTATNI
1,2

Stanice
- nezastupované

1

RADIO UNITED CRo

- SERVICES 23,1

23,1

51,7 (-1,3) i
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné

1400
1200
1000 /\/ /\f\/‘—\-—/\/\w
800 /
600
400
200
0
O O O N N NN OO 0O 0 600 O OO OO O OO O 0O dH o d 4 N N N AN 0O on N < <& <F < n
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Nejposlouchanéjsi stanice na internetu Nejposlouchanéjsi regionalni stanice
na internetu
EvRoPa2 BIaMEULS = Rodiotumal S Bm BEAT
i - <y [RADIO]
RADIO Classifeal,
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100 ~

80 -~

60 -

40 -

20 -

Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)

93
€0 —
= e
25
13
6 6 6
Radio, Internet MT - pfijima¢ MT - aplikace  Set-top-box Kabelova MT - stream Tablet
autoradio FM radia pro poslech televize
FM radia
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim
tabletu/mobilniho telefonu:

= BL‘Ath

EVROPAZ b7 MPULS = Radiozurnal Frekvence( S
—— Rdddddio oot 0 e N =
RADIO

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:

Bgmoee  Spoia R a2 dupo
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