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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Ppocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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KVIZ — rozhlasové reminiscence, aneb vzpominate... ???
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera  =Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera == Poslech minuly tyden —Pouziva internet témér denné
—Pouziva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 83,5% (pokles 0 0,5 p.b.)

" Primérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,19

= Daily reach 64,0% (rdst 0 0,1 p.b.)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,51 (pokles o 0,01)

= ATS relative 4:57:24 (rdst o 2 minuty)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Impuls

Evropa 2

Frekvence 1

CRo Radiozurnal

CRo Dvojka (Praha)

CRo Vltava

Programova sit BBC CR (Zet)

CRo Plus

70
62

=l

44
49

N

7

W I-Il15
m 1V/14-1/15
I-11 14

*statisticky vyznamnd zména
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

Hﬁ,"% 2
Adi 1008
Radio Impuls 057

Evropa 2

Frekvence 1

CRo RadioZurnal mI-1'15
W V/14-1/15
CRo Dvojka (Praha) -1l 14
CRo Vltava
Programova sit BBC CR (Zet)
. 26
CRo Plus 2265 0
/ / *statisticky vyznamnd zména
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
1,7% 8,3%
Frekvence 1 -
11,7 %

Radio Impuls
12,4 %

€Ro Radiozurnal
9,2%

Soukromé lokalni a
- regiondlni stanice
43,4 %
‘ CRo Dvojka (Praha)
6,1%

€Ro regmﬁr:;l;ol stanice (V:Rg’\sll:/:va -
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Blanik

Country Radio

Réadio Beat

Hitradio Orion

Radio Cas

Fajn Radio

Radio Cernd Hora

Rock Radio

Radio Krokodyl

CRo Brno

-14 -

74-

I-11/15
IV/14-1/15
I-11/14

*statisticky vyznamnd zi
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Blanik

Country Radio

Radio Beat

Hitradio Orion

Radio Cas

CRo Brno

Rock Radio

Fajn Radio

Radio Cerna Hora

Radio Krokodyl

Ve

-15 -

I-11/15
IV/14-1/15
I-11/14

*statisticky vyznamnd.zména
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

¢Ro
Radiozurnal

Evropa 2
Radio Impuls
Radio Blanik

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Radio City
Country Radio

Radio Beat

RockZone
105.9 FM

PRAHA

Evropa 2
Radio Blanik

Radio Impuls

CRo
Radiozurnal

Frekvence 1

Radio Beat

CRo Dvojka
(Praha)

Fajn Radio
Country Radio

Radio Relax

-16 -

STREDOCESKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOCESKY KRAJ PLZENSKY KRAJ
Radio Impuls m Rédio Blanik 13,1%
Hitradio Hitradio FM
o)
Rédio Blanik m Radio Impuls m 9,3%
CRo
Radiozurnal - Evropa 2 - 7,4%
Frekvence 1 - Rock Radio - 7,3%
CRo
Evropa 2 - Radiozurnal - 8,2%
Rock Radio - Frekvence 1 - 9,6%
Kiss Jizni ¢Ro Plzen 14,1%
Cechy 1170
CRo Ceské .
o)
Budgjovice - Kiss Proton - 5,5%
- - CRo Dvojka -
Country Radio (Praha)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRA)J
Evropa 2 m 1 1,60/0
e 14,2%
Y
St 55 19,3%
Radio Impuls | 51 7,9%
CR
Radioizrnél 37 6’70/0
Frekvencel | 37 9,2%
CRoPlzen | 35 8,6%
Rédio Blanik | 24 4,8%
Radio Beat = 20 59 9 3,8%
e kar ’
Country Radio ' 17 K MWE:““& -’ < +.3,9%
" £ é/“‘“‘ﬁa M/M . [fﬁ (‘:\\ N
o e
y { P A “ T %
U PR 7

USTECKY KRAJ

Radio Blanik 14,0%
Frekvence 1 18,80/0
Radio Impuls 12,9%
Evropa2 | 116 9,20/0
CRo
Radiozurnal 83 5 ! 8%
Fajn North
:vlusic 80 6’90/0
Hitradio FM = 71 5,9%
CRo Sever | 43 4,0%
Fajn Radio
Agara
Gama Radio
(Most)

~ ,‘Kkr
2 s
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ

Radio Contact
Liberec
Evropa 2
Radio Impuls By 2=}
Frekvencel ' 73
CRo
Radiozurnal 69
Hitradio FM = 390
Country Radio = 37
CRo Dvojka
(Praha) 35

Radio Blanik

Radio Beat

,}j “‘”b»;sz 3%

~r
A

They

13,2%
11,1%
10,0%
16,1%
11,6%
8,1%
6,1%
7,9%
3,7%

KRALOVEHRADECKY KRAJ

Radio Impuls

Radio Cerna

Hora
Evropa2 K4
Radio Blanik = 68
Frekvencel | 66
CRo
Radiozurnal 62
Hitradio Magic = 61
CRo Hradec
Kralové 54
CRo Dvojka 37 5 1
(Praha) fJ/ Cv
e
Radio Beat ‘4{ o,
3 é‘fw £
\7 ,Jf 2 ,\if”
T
1] 52 A
T

) J/‘r
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ

Radio Impuls [ I b/ 12,2%
o
Frekvence 1 10, 3%
- p v)
Radio Blanik 1 3,2 Yo
o
Evropa 2 7 ,3 Yo
Radio Cerna
Hora 6,4%
CRo
o
Radiozurnal 65 818 /o
Fajn Radio
MLite 45 5,1%
CRo
o
Pardubice 35 515 /o
CRo Dvojka P T N
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VYSOCINA

Hitradio
Vysocina

Radio Impuls

Frekvence 1

CRo
Radiozurnal
Evropa 2
Radio Blanik = §7
CRo Region
(Vysoc€ina) 38
CRo Dvojka
(Praha) 28
Radio Beat | 28 ff/f’ 25
X 4\” &ﬂr’ N
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ OLOMOUCKY KRAI
Radio Impuls Radio Impuls 17,6%
Evropa 2 Evropa 2 m 9, 3%
Frekvence 1 BlyA0] Frekvence 1 m 1 2,30/0
Radio CRo
(o)
Krokody! Radiozurnal - 9,6%
CRo Radio Hana
0
Radiozurnal (Skyrock) - 6,4%
Kiss Hady ¢Ro Olomouc - 7,6%
CRo Brno Radio Rubi - 3,6%
Radio Petrov Radio Cas . 4,0%
Radio Jih Fajn Radio '
CRo Dvojka TS
(Praha) Hitradio Orion >
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ
Frekvence 1 m
¢Ro
Radiozurnal
Radio Zlin -
Evropa 2 -
Kiss Publikum -
Radio Cas -

€Ro Brno

Hitradio Orion

13,0%
11,9%
10,2%
5,8%
6,2%
6,3%
5,8%
6,6%
7,6%
4,5%

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

Frekvence 1
Radio Impuls
Hitradio Orion
¢Ro
Radiozurnal
Evropa 2
Radio Cas
Kiss Morava
Radio Helax
CRo Ostrava

Radio Cas
Rock
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

= MMS  ====RRM  ====RADIOHOUSE ===RADIO UNITED SERVICES ~——CRo stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

OSTATNI
1,1

Stanice
- nezastupované

1,1

RADIO UNITED CRo

- SERVICES 22,9
23,6

20,5

RADIOHOUSE:
51,3 (-0,4)
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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na internetu
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)

93

100 ~

80 - 6 -
60 - @f(é)

40 - 25
13 6
20
0 T T T T T T
Radio, Internet MT - pfijima¢ MT - aplikace  Set-top-box Kabelova MT - stream Tablet
autoradio FM radia pro poslech televize
FM radia
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim
tabletu/mobilniho telefonu:

Cesky rozhlas 2
RADIO

M_QLE ﬁm]lﬁ = Radiozurnal Frekvence' ) S
Raddddio s shciar =

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:

— TR — =
= Radiozumil X Dvojka Smo2 = Vitava Rupms
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Pocet poslouchanych stanic (v %)

36
17 16
12
6
- 2
I
Z4dna stanice 1 stanice 2 stanice 3 stanice 4 3 vice stanic
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® Poslech minuly tyden ® Poslech vcera




Kdo Castéji posloucha vice stanic? (poslech minuly tyden)

™

Muzi (33% 3 avice st.)

30-49 let (33 % 3 avice st.)

Karlovarsky a Liberecky kraj (33 %a29% 2st.)
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NejCastéjsi kombinace stanic (poslech minuly tyden)

103x

== Radiozurnal
Cesky rozhlas

EVROPAZ
'————-_-.,_-—

A 1

100x
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