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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Ppocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera  =Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera == Poslech minuly tyden

—Pouziva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)

= Pouziva internet témer denné
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 83,7% (rdst 00,2 p.b.)

" Primérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,18
= Daily reach 62,9% (pokles 0 1,1 p.b.)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,51

= ATS relative 4:55:00 (pokles o0 2 minuty 24 sekund)

(pokles 0 0,01)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Evropa 2 -

*l o
1587
Frekvence 1 1579

16

Radio Impuls

“ 1519 i
CRo Radiozurnal 1511 W II-11115
473
m -1l 15
CRo Dvojka (Praha) 1-111 14

CRo Vltava

Zet (dfive Programova sit
BBC CR)

CRo Plus

" *statisticky vyznamnd zména

> STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
1,5% 8,7%
Frekvence 1 -
11,4%

Soukromé lokalni a
- regionalni stanice
43,9 %

Radio Impuls -
12,5%

€Ro Radiozurnal
9,3%

CRo Dvojka (Praha)
5,8 %

0,0

CRo regional:n stanice ¢Ro Vltava
6,4 % 0,5%
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

¢Ro
Radiozurnal

Evropa 2
Radio Impuls
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CRo Dvojka
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Country radio
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOCESKY KRAJ

Radio Impuls

Hitradio
Faktor

N

Radio Blanik m

Radiozurnal

Frekvence 1 -

Evropa 2 -

83
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Rock Radio
CRo Ceské
Budéjovice
Ki§s Jizni
Cechy

Country radio

PLZENSKY KRAJ
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Hitradio FM
Plus
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ USTECKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ KRALOVEHRADECKY KRAJ
Réadio Contact -
Liberec 14,0% Radio Impuls
Radio Cerna
Evropa 2 10,6% Hora
CRo
o
Radiozurnal 13,6% Evropa 2
Frekvence 1 13,4% Frekvence 1
Radio Impuls 9,5% Radio Blanik = 77
CRo Dvojka o CRo
(Praha) 37 10,3% Radiozurnal 67
Country radio = 34 6,5% Hitradio Magic ' §6
o CRo Hradec
Hitradio FM = 30 4,4% Kralové 41
- ] 5 CRo Dvojka g ,
Ridio Blanik |24 “ ] 3,6% @ 35 L kS
o R i
Réadio Beat 3%1 ; wﬁ,ﬁ . v -3,0% Country radio %ﬂ.‘ ) o =g
- 2 £ NN, [s"" s, N é‘f 7
" x?_r- :J\ (/t o Nl ,\if”
{Af 3 M \'\“’Lﬂ o ((::r b
% e LN N 52 s
™ 4 a ™
\ f S J N f
'\ LI g ::Vm\ Y \
e 'l el

Ny STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ

Evropa 2
Radio Impuls

Frekvence 1
Radio
Krokodyl
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Radiozurnal

Kiss Hady
CRo Brno
Radio Petrov
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Fajn Radio
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ

Radio Impuls m 15,00/0

Frekvence 1 m 12,40/0

Radg;zrnél m 10,6%
Evropa 2 - 6,50/0
Rédio Zlin - 6,9%
ROCK MAX - 4,7%
Kiss Publikum - 5,00/0
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Hitradio Orion . 4,6%

CRo Brno 5,2%

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

OSTATNI
1,1

Stanice
- nezastupované

0,7

RADIO UNITED

- SERVICES

23,9

52,1 (+0,8) o .

STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim
tabletu/mobilniho telefonu:

EVROPAZ = Rad | bIMPULS) S

—yRUrAe == Radiozurna i

- Cesky rozhlas Raddadio FrEk\:EﬂEE 1 v :
RADIO

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:

= Rediozumal  Spvoja  £mm2 = Vitava
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Nejposlouchangjsi stanice respondenta

Nejposlouchanéjsi stanice respondenta

Evropa 2

Radio Impuls
Frekvence 1

CRo Radiozurnal
Radio Blanik
CRo Dvojka (Praha)

Radio Beat
Country radio
Radio Cas
CRo Brno

941

922
841

838
571
414

268
243

178
128
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Nejposlouchangjsi stanice respondenta

Nejvérnéjsi posluchadi Nejvice pfichodu Nejvice odchodt
CRo Ceské Budgjovice | 87,3% Réadio Impuls 222 Radio Impuls 250
CRo Dvojka (Praha) 85,8% Evropa 2 201 Evropa 2 245
Radio Helax 84,2% Frekvence 1 184 Frekvence 1 216
CRo Brno 83,7% Radio Blanik 150 CRo Radiozurnal 116
(VZRo Vitava 83,4% CRo Radioi.urnél 141 RadioBlanik 108
CRo Radiozurnal 83,2% Country radio 71 Country radio 58
Radio Jih 82,2% Radio Beat 59 Radio Beat 43
Hitradio VysoCina 80,5% CRo Dvojka (Praha) 59 Hitradio Orion 39
CRo Plzen 79,5% Hitradio Orion 40 Radio Cas 36
Evropa 2 78,6% Radio Cas 38 CRo Dvojka (Praha) 34
* N>50
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