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Minikviz na uvod ... aneb
CAS LETI | V ETERU

Kolik stal v roce 1980 kvalitni
tranzistorovy prijimac?

b) 1 600 Ké&s
Jaky byl v té dobé priimérny mésicni p

b) 1 956 Kés

Takze v roce 1980 jste si mohli koupit
za sviij mésicni plat 1,6 tranzistorového prijimace!
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Minikviz na uvod... aneb
CAS LETI I V ETERU

A kolik stoji kvalitni tranzistorovy
prijimac v roce 2016?

800 K¢

Primérny meésicni plat v roce 2016 je j() 1))0 >

’PT!S*!C
26 287 K¢ o g

TakZe v roce 2016 si miizete koupit
za svUj mésicni plat uz 32,8 tranzistorového prijimace!
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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

® Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" pocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

®  Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Vyvoj poslechovosti v populaci

= Poslech vcera

== Poslech minuly tyden

ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

= Poslech vcera

——Pouziva internet alespon jednou tydné

== Poslech minuly tyden

ATS rel. (v min)

= Pouziva internet témer denné
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 84,3% (rdst 0 0,6 p.b.)

" Prumérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,14  (beze zmény)
= Daily reach 62,6% (pokles 0 0,3 p.b.)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,52 (beze zmény)

= ATS relative 4:52:06 (pokles o 2 minuty 54 sekund)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

13

Radio Impuls 39
1667
Evropa 2 11669973 -
601
Frekvence 1 1630

x e mlI-1V 15
CRo Radiozurnal i
o I-111 15
CRo Dvojka (Praha) -1V 14
CRo Vltava
o B
CRo Plus e
Zet (dfive Programova sit 4662
BBC CR) 60

\
\
\

< *statisticky vyznamnd zména
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

81
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891
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850
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v 90
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CRo Vltava 2 -
CRo Plus 28 -

Zet (dFive Programova siT |16
BBC CR)

J Vs *statisticky vyznamnd zména
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

15% 9,2%
Frekvence 1 -
10,7 %

Soukromé lokalni a
regiondlni stanice

45,1 %

Radio Impuls
12,0%
€Ro Radiozurnal
8,9%

CRo Dvojka (Praha)
5,6 %

CRo regionalni stanice CRo Vitava
6,5 % 0,5%
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Blanik

Country Radio -

Réadio Beat

Radio Cas

W /ll-IvV/15

W I-111/15
-1v/14

Hitradio Orion

CRo Brno

Radio Krokodyl

Rock Radio

Radio Cerna Hora

Fajn Radio

/ *statisticky vyznamnd zména
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

Réadio Blanik
Country Radio
Radio Beat

Radio Cas

[ | III-IV/15
Hitradio Orion

W [I-111/15
CRo Brno -1vV/14
Rock Radio
Fajn Radio
Radio Krokodyl
Radio City
S *statisticky vyznamnd.zména
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

CRo
Radiozurnal
Evropa 2
Radio Impuls

Frekvence 1

Radio Blanik

CRo Dvojka
(Praha)

Radio City
Radio Beat
Country Radio

Kiss 98 FM

PRAHA

Radio Blanik
Evropa 2

Radio Impuls

C¢Ro
Radiozurnal

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Beat
Country Radio
Fajn Radio

Signal Radio

-17 -

STREDOCESKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOCESKY KRAJ

Radio Impuls m 12,6%
el 104 0, 7%
Frekvence 1 m 9,60/0
Evropa 2 - 7,30/0
Rédio Blanik - 10,9%
Radﬁgzrnél - 6’ 5%
oo (79 10,6%
Rock Radio - 10,0%
Kiss Jizni -
Cechy

Country Radio

PLZENSKY KRAJ

Radio Blanik
Frekvence 1
Kiss Proton m

Radio Impuls -

€Ro Plzen -
Hitradio FM
Plus
C¢Ro
Radiozurnal

Evropa 2

Rock Radio

CRo Dvojka
(Praha)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ
el 55 12,1%
Radio Impuls E 12,6%
Evropa 2 m 10,70/0
corensis | D1 16,1%
Frekvencel | 43 8,6%
CRo Pilzen | 31 5,5%
Radi%l;ﬁrnél 28 8’60/0
Radio Blanik | 27 7,0%
Country Radio ' 19 /5}\;‘“« 4,1%

RadioBeat ' 15

USTECKY KRAJ
Radio Blanik [ l4e] 21,7%

Frekvence 1

Radio Impuls

Evropa2 | 116 7,90/0
CRo
Radiozurnal

Fajn North
Music

Hitradio FM

Fajn Radio
Agara

Country Radio

Gama Radio
(Most)

~ ,‘Kkr
2 s
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ

Evropa 2 11,70/0
Radio Contact
o
Liberec 13,3 /o
CRo
o
Radiozurnal 11 ’ 1%
Radio Impuls 1 0,40/0
Frekvence 1 1 0,00/0
CRo Dvojka o
(Praha) 38 10,5 /o
Hitradio FM = 34 6, 39,
Country Radio ' 25 4,9%
Radio Blanik = 24 ﬁ/‘s“ ] 4,8%
Radio Beat iggg 2;; wﬁ,j ;‘“1 “ T \Afb"’“'iA'/ 8%
'l o~ 2 N 4 < o
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KRALOVEHRADECKY KRAJ

Radio Impuls

Radio Cerna
Hora

Evropa 2
Frekvence 1

Radio Blanik
¢Ro

Radiozurnal

Hitradio Magic

CRo Dvojka
(Praha)

CRo Hradec
Kralové

Country Radio

87

76

72

49

42

41

s
\

) J/‘r
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ

Radio Impuls 13,6%
Rédio Blanik 14,4%
Evropa 2 11 ’ 1%
Frekvence 1 1 2, 1%
Radﬁgzrnél 8’ 9%
Réd|i_¢|:>0(r3:rné 59 8, 7%
Fajr:_iI?:dio 48 4’ 5%
Par?iﬁgice 32 3’00/0
oo 30 ﬁﬁlﬁﬁ L 69%
Country Radio inmi ‘

VYSOCINA
Radio Impuls m 15,60/0
bkl 110 | 12,4%
Evropa 2 m 7,30/0
Radio Blanik = 78 11,2%
Frekvencel = 76 10,3%
Radgzzrnél 60 7,4%
e 132 6,5%
Tveoiny |32 5,0%
Kiss Hady = 290 3 2%
Krﬁdoigyl %1‘ 2 3%

Thoyg
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ

Radio Impuls
Evropa 2

Frekvence 1
CRo
Radiozurnal
Radio
Krokodyl
Kiss Hady

€Ro Brno
Radio Petrov
Radio Jih

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2
C¢Ro
Radiozurnal

Radio Hana
(Skyrock)

Radio Rubi
Fajn Radio
CRo Olomouc
Radio Cas

Hitradio Orion

-22 -

OLOMOUCKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ
Frekvence 1 m
¢Ro
Radiozurnal
Evropa 2 -
Radio Zlin -
Kiss Publikum -
Radio Cas -
ROCK MAX -
€Ro Brno -

Hitradio Orion

11,1%
10,8%
11,4%
6,7%
7,7%
8,2%
8,1%
5,9%
6,4%
3,4%

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

Radio Impuls
Frekvence 1
Hitradio Orion
Radio Cas
¢Ro
Radiozurnal
Evropa 2

Kiss Morava

Radio Helax

CRo Ostrava

Radio Cas
Rock
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)

—MMS  ==—=RRM  ===RADIOHOUSE —=—=RADIO UNITED SERVICES CRo stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

——MMS ==——=RRM ==—=RADIOHOUSE ===RADIO UNITED SERVICES ~—CRo stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI -
nezastupované 0,9
0,7

RADIO UNITED _

- SERVICES

24,6

RADIOHOUSE:
51,8 (-0,3)
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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Nejposlouchanéjsi stanice na internetu Nejposlouchanéjsi regionalni stanice
na internetu
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)

94

100

80 - 6 -
60 - @f(é)

40 - 23
11
20 6
0 T T T T T T
Radio, Internet MT - pfijimac Kabelova MT - aplikace  Set-top-box  MT - stream Tablet
autoradio FM radia televize pro poslech

FM radia
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim
tabletu/mobilniho telefonu:

£EVRoPAZ BI(IMPULS) = Radiozurnal Frekvence(1 &z
RADIO

Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:

= Radiozurnal EVROPA2 = Dvojka = Vitava Prampuls)

Cesky rozhlas r Eanky razhilss Cesky rozhlas Reddsdio
o> STEMUAMARK
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300 -

275 A

250 ~

225

200 ~

175 +

150

Stanice s nejvyssi ATS relative

284
265
246

2 230 238 233 231 30 g0

Radio CRo | Radio Jih IRock Rédiol CRo Gama Signal ICRo Dvojkal CRo Brno | Hitradio

Dechovka Hradec Olomouc Radio Radio (Praha) FM
Kralové (Most)
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Poslech v poslednich 7 dnech - vybrané soc. skupiny (%)

CRo Radiozurnal
Radio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1

Réadio Blanik

CRo Dvojka

CRo Radiozurnal

Radio Impuls

Frekvence 1

Radio Blanik
e

MEDIAN

VyssSi manazeri

B P
:—|14

5

Nepracuijici diichodci

17
17
14
14
13

Kvalifikovani manualni pracovnici

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2
Radio Blanik

CRo Radiozurnal

Evropa 2

Radio Impuls
Frekvence 1
CRo Radiozurnal

Radio Blanik
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Studenti
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