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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" Ppocet respondentd 30 000 / rok

" Cilovd skupina respondent(l 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK

o> STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj poslechovosti v populaci

- Poslech véera  =Poslech minuly tyden ATS rel. (v min)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

== Poslech minuly tyden

ATS rel. (v min)

= Poslech vcera

——Pouziva internet alespon jednou tydné

= Pouziva internet témer denné
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Souhrnné ukazatele poslechovosti

= Weekly reach 85,0% (rdst 0 0,7 p.b.)

* Prumérny pocet poslouchanych stanic minuly tyden 2,11 (pokles o 0,03)
= Daily reach 63,1% (rdst 0 0,5 p.b.)

" Primérny pocet stanic poslouchanych véera 1,51 (pokles o 0,01)

= ATS relative 4:41:12 (pokles o 10 minuty 54 sekund)
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Celoplosné rozhlasové stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1

CRo Radiozurnal
CRo Dvojka (Praha)
CRo Vltava

CRo Plus

Zet (dfive Programova sit
BBC CR)

W IV-115-16
-1V 15
IV-114-15

*statisticky vyznamnd zména
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CeloplosSné rozhlasové stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Impuls
Evropa 2
Frekvence 1

CRo Radiozurnal
CRo Dvojka (Praha)
CRo Vltava

CRo Plus

Zet (dFive Programova siT
BBC CR)

396
402

|

61
68

o

7

27

g

16
26

N\

W V- 15-16
-1V 15
IV-114-15

*statisticky vyznamnd zména

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech vcera (v tis.)

——FEvropa2 =——Radio Impuls Frekvence 1 CRo Radiozurndl ——CRo Dvojka
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
1,6 % 8,6 %
Frekvence 1 -
10,9 %

Soukromé lokalni a
regiondlni stanice

45,0 %
Radio Impuls
€Ro Radiozurnal

9,2%

CRo Dvojka (Praha)

4 . ’ rd . 5’6 %
CRo regionalni stanice CRo Vitava

6,4 % 0,5%
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Prestavkovy minikviz ... aneb
JAK SE DELA RADIOPROJEKT

Kolik se presneé realizovalo
rozhovor( za 10 let RP?

298.498

Kolik hodin meésicnhé zabere
navolani RP?

c) 4204

Kolik osob zpracovava
vysledky/data RP?

a) 6

b) 9

c) 12
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Regionalni stanice — poslech minuly tyden (v tis.)

Radio Blanik

Country Radio

Réadio Beat

Radio Cas

Hitradio Orion

Radio Krokodyl

Radio Cernd Hora

CRo Brno

Rock Radio

Fajn Radio

-14 -

IV/15-1/16
11-1V/15
IV/14-1/15

*statisticky vyznamnd zména
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Regionalni stanice — poslech vcera (v tis.)

Radio Blanik

Radio Beat

Country Radio

Hitradio Orion

Radio Cas

CRo Brno

Rock Radio

Radio Krokodyl

Fajn Radio

Radio City

IV/15-1/16
11-1V/15
IV/14-1/15

e *statisticky vyznamnd.zména
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

CRo
Radiozurnal
Evropa 2
Radio Impuls

Radio Blanik

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Radio City
Radio Beat
Country Radio

Kiss 98 FM

PRAHA

Radio Blanik
Evropa 2

Radio Impuls

CRo
Radiozurnal

Frekvence 1

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Beat
Country Radio
Fajn Radio

Signal Radio

-16 -

STREDOCESKY KRAJ

237
227
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOCESKY KRAJ

el 114 10,3%
Radio Impuls m 12,0%
Evropa 2 m 7,30/0
Rédio Blanik - 11,0%
Frekvence 1 - 8,90/0
Radﬁgzrnél - 8,7%
o (76 6,1%
Rock Radio - 7,5%
CRo Ceské -
Budéjovice

Country Radio

PLZENSKY KRAJ

Radio Blanik
Frekvence 1
Kiss Proton m

Radio Impuls -
Hitradio FM

Plus
CRo Plzen -
¢Ro
Radiozurnal
Rock Radio -

CRo Dvojka
(Praha)
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

KARLOVARSKY KRAJ
ool 56 12,1%
Radio Impuls m 14,40/0
Evropa 2 m 10,10/0
corensis 50 18,8%
Frekvencel | 47 8, 5%,
CRo Plzen ' 32 8,3%
Radi(;l;ﬁrnél 28 8,90/0
Radio Blanik ' 23 5,3%
Country Radio | 16 /g;év jﬂ%’\ﬁ\ 1,2%

CRo Dvojka
(Praha)

11

-18 -

USTECKY KRAJ
Radio Blanik [ ly4s) 20,3%

Radio Impuls

Frekvence 1

Eviopa2 | 117 8,2%
¢Ro
Radiozurnal

Fajn North
Music

Hitradio FM

Fajn Radio
Agara

Gama Radio
(Most)

Country Radio

< e
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

LIBERECKY KRAJ

Evropa 2

Radio Contact
Liberec

Radio Impuls

¢Ro
Radiozurnal

Frekvence 1

Hitradio FM

CRo Dvojka
(Praha)

Radio Blanik
Country Radio

Radio Beat

41

35

31

27 P

igﬂ“ff T
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11,6%
13,3%
11,9%
9,3%
8,7%
8,3%
9,0%
5,8%
5,9%

LV -5,1%

~y
A

Y
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KRALOVEHRADECKY KRAJ

Radio Impuls

Radio Cerna
Hora

Evropa 2

Frekvence 1
¢Ro
Radiozurnal

Radio Blanik

Hitradio Magic

CRo Hradec
Kralové

CRo Dvojka
(Praha)

Country Radio

87

) J/‘r
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

PARDUBICKY KRAJ

Radio Impuls
Frekvence 1
Evropa 2

Radio Blanik
¢Ro
Radiozurnal
Radio Cerna
Hora

Fajn Radio
Life
CRo Dvojka
(Praha)
C¢Ro
Pardubice

Country Radio

14,2%
V4: 11,0%
77 10,0%
75 13,5%
65 9,2%
57 6,0%
37 4,2%
36 7,7%
33 AT 3,1%
-~ i‘;ﬂ‘ fJ ot IS
%7“ ' gﬁ”ﬁ{ 5\”'?“”’;{:7%
SR S, S
K\ ] 3 ]
“ Jﬁ T 2 -

Hitradio
Vyso¢€ina

Evropa 2

Radio Blanik
CRo
Radiozurnal
CRo Region
(Vysoc€ina)
CRo Dvojka
(Praha)

Kiss Hady

Radio
Krokodyl

-20-

Radio Impuls m
Frekvence 1 m

VYSOCINA

81
81
56
37
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

JIHOMORAVSKY KRAJ

Radio Impuls
Evropa 2

Frekvence 1
Radio
Krokodyl
CRo
Radiozurnal

Kiss Hady
CRo Brno
Radio Petrov
Radio Jih

CRo Dvojka
(Praha)

217

178

Radio Impuls
Frekvence 1

Evropa 2

Radio Hana
(Skyrock)

¢Ro
Radiozurnal
Radio Rubi
CRo Olomouc
Hitradio Orion

Fajn Radio

Radio Cas

-21 -

OLOMOUCKY KRAJ
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

ZLINSKY KRAJ
Radio Impuls m
Frekvence 1 m
¢Ro
Radiozurnal
Radio Zlin -
Radio Cas -
Evropa 2 -
Kiss Publikum -

€Ro Brno

Hitradio Orion

MORAVSKOSLEZSKY KRAJ

10,30/0 Radio Impuls _
1 O, 7% Frekvence 1 _
10,7% Hitradio Orion m
6,80/0 Evropa 2 _

6’50/ 0 Radiilzzrnél _

5,8% Radio Cas _

6,7% Radio Helax -

9,0% Kiss Morava -

9,3% CRo Ostrava -

36%  Medes
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Medialni zastupitelstvi — poslech minuly tyden (v tis.)

—MMS  ==——=RRM  ==—=RADIOHOUSE —=—=RADIO UNITED SERVICES CRo stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

= MMS  ====RRM  ====RADIOHOUSE ====RADIO UNITED SERVICES ~——CRo stanice nezastupované
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI
- nezastupované 0,9
0,8
RADIO UNITED CRo
- SERVICES 224
25
20 §

rRaDioHouse: N N 0%
51 (-0,7) '
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Alternativni poslech radii (v tis.)

—Poslech pres internet alespon 1x tydné
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Nejposlouchanéjsi stanice na internetu

EVROPAZ :Radlozurnal ﬁm

Nejposlouchangjsi regionalni
stanice na internetu
Bm" BLANIK ‘
\l I/
S BN Country, 1fajn[radio]
m §E O

- —
RADIO

26. STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy (v %)

94

100 ~

80 - é ’
60 - @[(g)

40 - 23
11
20 -~ 6
0 T T T T T T
Radio, Internet MT - pfijimac Kabelova MT - aplikace  Set-top-box  MT - stream Tablet
autoradio FM radia televize pro poslech

FM radia
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Alternativni poslech radii — vyuzivané platformy

o o ) ﬁ EL(A,NH‘(
2L = Radiozums Frekvence ] g @=
RADIO
Nejposlouchanéjsi stanice poslouchané prostrednictvim kabelové televize:
= Radiozurnal —y Dvojka EVROPA2 = Vitava ﬁmg
_— Cesky rozhias Reddsdio

Cesky rozhlas Cesky rozhlas
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Profil posluchacl vybranych stanic

== RadioZurnal = Dvojka ﬂ@g ﬂﬂlﬂ.’;ﬂ]lﬁu Prpw Frekvence 1

Cesky rozhlas Ceshy rozhlas

muz 49
jena 51 |48 |
Do29let TE I 14
30-49 let | 40 | 40 |40 |
50+ let 1] 45
Bez maturity 56
S maturitou 33
V8 E 11 14 12
Pracujici 63 64 |
Student ! ; 5 7
Diichodce / 24
Jiné ¥ 9] 8 8 8
Venkov 43
Mésto 39
Velkomésto 19
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