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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 30 % z databaze pevnych linek

® 70 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" PpPocet respondentd 30 000 / rok

®  Cilovd skupina respondent( 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Vyvoj poslechovosti v populaci

=Poslech v€era ===Poslech minuly tyden ==Pouziva internet témér denné =———PouZiva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)
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= Weekly reach 84,4 % -0,8%
=  Prdmeérny pocet stanic minuly tyden 2,03 - 0,04
= Daily reach 61,7 % -1,2 %
= Prdmeérny pocet stanic v€era 1,47 -0,01
= ATS relative 4:44:00 +0:08:42
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik

poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech minuly tyden (v tis.)
2/2

250
CRo Vltava - 141 tis. -
200
— CRo Plus - 83 tis.
/=,V~Itava
100 — = R3dio Junior - 16 tis. -
]
== Plus™\
J— e CRO Radio Wave - 17 tis. -
5° T
> AT wvannn [JI
0
OO ONNNNONNNMIDDDDDNDOOOOHdddANANANANMMMOTMONSETTITITITTNDL LN WM O OO
OO0 O00D0000000O0O0 0O T A ddddddd T A A d A A A A A A A -
TE28TSI2RNTE2RITS2ZTS2QITIE2ATS2NTE2NIS2ST=I2NTE 5
B e e e B D - CRo Jazz - 8 tis.
= = = = = = = = = =

> STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech véera (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
2,0% 8,4%
Frekvence 1
10,8 %

Soukromé lokalni a
regionadlni stanice

44,6 %

Radio Impuls
12,0%

€Ro Radiozurnal
10,4 %

CRo Dvojka (Praha)

X T . 51%
CRo regionalni stanice ¢Ro Vitava
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

evropa2 JEIl  13,0%
radio Blanik [JFEEIIIN 18,4% Radioimpuls 15,6%
Radio Impuls “ 12,6% Rédio Contact Liberec m 11,6%
Frekvence 1 m 11,6%
Radio Impuls BEEK| 9,5%
eviopa2 ] 123% Evropa2 [EII 9,9%
Hitradio Dragon E 13,4% Frekvence 1 m 10,0%
Radio Egrensis E 10,6% CRo Radiozurnal vl 13,6%
Evropa 2 217 8,5%
Radio Impuls [FEL 8,2%
- . Radio Impuls B¥ZYyj 14,7%
Evropa 2 m 9,6% Radio Blanik 16,7% ’
Hitradio FM Plus 87 10,4% L , 1 9
Radio Blanik 15,4% Radio Impuls m 13,0% ; Frek.v?nce'l 207 12,7%
Frekvence 1 10,5% Radio Impuls 9.2% Frekvence 1 m 9.9% CRo Radiozurnal BsIi] 10,3%
Radio Blanik [JE1 11,2% ’ ’
Radio impuls [EEEN  233%
Frekvence 1 12,5%
Hitradio Vysotina [JETI 10,5% ] §
Evropa2 [EIN 8,0%
Radio Impuls 10,4%
Frekvence 1 8,4%
Rédio Impuls m 13,9% Radio Impuls [EEE] 13,0%
Evropa 2 E 9,9% Frekvence 1 [TV 13,3%
Frekvence 1 11,5% CRo Radiozurnal 10,1%
Radio Impuls By 10,4%
Evropa 2 164 6,5%
CRo Radiozurnal BE[7] 9,6%
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI -
- nezastupované 1
1,1

RADIO UNITED CRo -
- SERVICES 23,1

23,8

MMS
31,2
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Posluchaci a socialni sité

Uzivatel socialni site a
posluchac radia

Uzivatel socialni sité

66,2%

M Ne
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Evropa 2

FAJN RADIO TOTAL

Radio Helax

Radio City

KISS TOTAL

zahranicni stanice

facebook

Posluchaci a socialni sité

HIF
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M Posluchac v siti
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B Posluchac bez
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Kombinovany poslech radia a ¢innosti na internetu

Ano,
pravidelné

e

Ne, nikdy
56% |

Ano,
nepravidelné
31%

e 15

12-19 let
57%

20-29 let

52%

Vyss)klos’kolske 50%
vzdélani

50%
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Top 5 nejposlouchanéjsich radii vCera pri soubézné aktivité

na internetu

Nejposlouchanégjsi radia

Podil nejposlouchanéjsich radii véera béhem aktivity

Podil na vSech posluchacich

Podil posluchacd radia aktivnich na internetu oproti vSem
posluchacl na internetu

(ze 100 % soubézné poslouchanych radii)
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< 7 -20-
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Kombinace poslechu radia a surfovani na internetu

ATS posluchadi ATS v kombinaci se
surfovanim
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