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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér s kvotni koncovkou

® 20 % z databaze pevnych linek

® 80 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" PpPocet respondentd 30 000 / rok

®  Cilovd skupina respondent( 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Nezapominejme, ze i poslech v RP je pouze

odhadem skutecnosti ...

priblizné intervaly spolehlivosti pro projekéni hodnoty
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projekce v tisicich odchylka +/- pocet respondent(
50 11 84
60 12 101
70 13 118
80 13 135
90 14 151
100 15 168
150 18 252
200 21 336
300 26 505
400 30 673
500 33 841
600 36 1009
700 38 1177
800 41 1346
900 43 1514
1000 45 1682
1500 53 2523
2000 60 3364
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Vyvoj poslechovosti v populaci

=Poslech v€era ===Poslech minuly tyden ==Pouziva internet témér denné =———PouZiva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)
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= Weekly reach 85,5 % +1,1%
=  Prdmeérny pocet stanic minuly tyden 2,01 - 0,02
= Daily reach 62,9 % +1,2%
= Prdmeérny pocet stanic v€era 1,46 -0,01
= ATS relative 4:44:24 + 0:00:24

Ny STEMIIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik
poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik — poslech véera (v tis.)

1/2
1200
=——Rédio Impuls - 978 tis. +9
Stopfs
aaaadio
1000
N
/ M EVROPAS ——Evropa 2 - 848 tis. +13
\\/ Frekvence (1 AL DA
800
Radigzurhal —— Frekvence 1 - 843 tis. -
600 BLANIK
S
R « CRo RadioZurnal - 832 tis. -
-
400 /_\Jf—, \/ —
== Dvojka
= Radio Blanik - 583 tis. -
200
OCOONNNNOONNNOODDIDNDOOOOddddANANANANMDTMO NS ITTITTNDWLLNDL O WOWOO
OO0OO0O0000000D0D0D 00 0T T dHd A ddA A d A A A A Ad A A d A A A A - -
TE28IZ253I528I528T52Q3T520T52337525T5333525352
T==s T ==3 T ==2 T ==3 T ==5  ==5 == ==d  ==0 ==d == CRo Dvojka - 354 tis.
> > > > > > > > > >

Ny STEMIZIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech véera (v tis.)
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1 stanice
66%

Pocet poslouchanych stanic vcera

2 stanice
25%
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Celoplosné vs. regionalni stanice (poslech vcera)
u posluchaci s riznym poctem poslouchanych radii
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
1/2

600
= R4dio Beat - 471 tis. +30
500
400 = Country radio - 443 tis. -
300
Fajn Radio - 337 tis. +161

(v€etné Fajn Radio Agara a
200 Fajn Radio Life)

100 Radio Cas - 259 tis. -

0
OWOONNNNOONWONNVOVNNANNOOOOAdAdddANNANANMNNNNNEIILIITNLLNDLN WO OOV
O00QO00000O00O00O0O0O0Jddddrddddd A d A d A A A A A Al A Ao Lo . +8
T =S >0 T =S >R T =S>RS =SS>SHAT=SSOS=SSAHST=SSAST=Smm==><==>uh==> =—=RockRadio-242tis.
- I ToLIlToOoOLTTO LT TO LT THA LT TA LT TA L T TA L T TA LT T LT
T2 Tz Tz Tz Tz Tz Tz Tz Tz Tz T

Ny STEMIIMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
2,2% 8,4 %

Frekvence 1 -
10,2 %

Radio Impuls
12,4 %

Soukromé lokalni a
regionalni stanice

CRo Radiozurnal -
9,6 %
CRo Dvojka (Praha)
so% RO

CRo regionalni stanice CRo Vltava

- 6,2% 0,3 % -
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Evropa 2 E

Hitradio Dragon
Radio Impuls E

Hitradio FM Plus  [JEEI
Radio Blanik [JEEH

Frekvence 1 m

Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Evropa 2 10,5%
Radio Blanik [JETY 16,8% RCL - Radio Contact 10,7%
Radio Impuls  JEECI 13,4% Frekvence 1 7] 11,1%
Evropa 2 m 6,9%
Radio Impuls BEEK| 13,3%
14,2% Evropa 2 m 8,3%
15,3% Radio Cerna Hora 8,4%
11,4% CRo Radiozurnal m 11,3%
wopaz [N 7%
Radio Impuls [FEL 8,7%
o tvopa2 B 11.4% Radio Impuls 12,7% ":"': "“”“'j [ ] ﬂ;i
1’1 o Radio Impuls WP 10,5% Radio Blanik 12,9% . red_v'fnce’l 213 1.0‘;
8.0% Rédio Blanik [JPXT] 14,6% Evropa2 |3 7,5% (Ro Radiozurnal |/ 11,0%
Radio impuls [EECI  231%
¥ ST Frekvence 1 m 10,6%
Ve ',0 ysocina m o] Radio Hana (Skyrock) 8,4%
Radio Impuls m 13,3%
Frekvence 1 9,8%
Rédio Impuls m 12,4% Radio Impuls EET) 14,5%
Hitradio Faktor E 10,0% ¢€Ro Radiozurnl 11,0%
Evropa 2 9,0% Frekvence 1 m 10,9%
Radio Impuls BEEE] 10,5%
Evropa 2 162 7,6%
CRo Radiozurnal LS 8,5%
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI -
nezastupované 1,1

1,1

S0 s
RADIO UNITED 223
- SERVICES
25,1

RADIOHOUSE:
50,5
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Poslech radia pri jizde autem

Jel autem a
poslouchal u
toho radio

el autem a

neposloucha
l u toho
radio
16%
g
« - 20-

<
m
Q
=
=

Nejposlouchanéjsi radia

PI{IMPULS]

18%
EVROPA2
—-—’——’

= Radiozurnal
13%

Frekvence
11%
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Internetova a neinternetova populace

Silny uzivatel Slaby uzivatel internetu
internetu / neuzivatel

ATS (rel.)

Poslech vCera
Poslech v minulém tydnu

Primérny pocet stanic véera

Nejposlouchanéjsi stanice

MEDIAN

284 min. 285 min.
64,0 % 60,9 %
87,1 % 82,3 %

1,50 1,36

Rasaddio Rasaadio

EvRoPAZ Frekvence "1
Frekvence ?“("}‘“{K
= Radiozurnl = Radiozurnal
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Podil ¢casu straveného s mediatypem v roce 2016

B TV samostatné B TV a web soucasné Web samostatné
Radia a web soucasné B Radia samostatné
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