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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 20 % z databaze pevnych linek

® 80 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" PpPocet respondentd 30 000 / rok

®  Cilovd skupina respondent( 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Nezapominejme, ze i poslech v RP je pouze

odhadem skutecnosti ...

priblizné intervaly spolehlivosti pro projekéni hodnoty
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projekce v tisicich odchylka +/- pocet respondent(
50 11 85
60 12 102
70 13 119
80 13 136
90 14 154
100 15 171
150 18 256
200 21 341
300 26 512
400 29 682
500 33 853
600 35 1024
700 38 1194
800 40 1365
900 43 1535
1000 45 1706
1500 53 2559
2000 59 3412
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Vyvoj poslechovosti v populaci

=Poslech v€era ===Poslech minuly tyden ==Pouziva internet témér denné =———PouZiva internet alespon jednou tydné ATS rel. (v min)
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= Weekly reach 86,3 % +0,8%
=  Prdmeérny pocet stanic minuly tyden 1,99 - 0,02
= Daily reach 63,7 % +0,8%
= Prdmeérny pocet stanic v€era 1,45 -0,01
= ATS relative 4:40:00 -0:04:24
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik

poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic a radia Blanik — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech véera (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)

1/2

300

200

100

0
OWCOORNRKNRNNONWOVWWOVOVDDNNOOOOddAAdANANNNMNMNMONITIEITITLNWMWLNIIGNO O OO
OOOOIOOO(IDOOOOIOOO\—IlHx—lx—h—lh—n—i\—|FI|H\—|H\—I|H‘—|H‘—I|\—|HH‘—I|‘—|\—|\—|FI|‘—|‘—|‘—|
STEZ2OSTE=E>2NTEZ2OTE=EZ2OST=S20ST=S2CAdST=S2ANT=E>2on0ST=S2SS=20n==2>
- L1170 7O 7O id-3TT7TA - T AT T A -3 T A -7 T A =-237F
= = = = = = = -
'.‘ -12 -

= R3dio Beat - 257 tis.
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= Country radio - 236 tis.
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
2/2

200 ——CRo Brno - 120 tis. +11

150
== Rock Radio - 118 tis. -

100 \/ 9
Radio City - 104 tis. +

/[
50
Radio Krokodyl - 104 tis, | T10
0
OO ONNNNONNNDDDNDOOOOHddddANNANANANMMOONTEIEITTITTINNDWLLNDOOOON
OOOOIOOOOIOOOOIOOO\—JHi—l\—l\—l|\—l\—|HFIIHHH\—JH\—!H\—I!HHH\—JH\—I\—!FI!HHH\—I! L. x , )
= > 0T =S>RS =S >TSS ST=SSOS=SSHS=SSAST=SS>SHS=>o==>un==>0 =—R4adio Cernd Hora - 80 tis.
- IToLITTOoO-LITITO LTI TO LT THA LT TA LT TA LT T A LT T A LT T A LT T A +5
Tz Tz = Tz = = = = = = Tz

Ny STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



MEDIAN

Témata posluchacu radia (posluchaci vcera)

TOP 5 témat
Zpravy z CR
Pocasi
Hudba / muzika
Zahranicni zpravy
Regionalni zpravy
0 20 40 60 80
Témata hledana v radiu Index afinity u posluchacti véera
Sport 122
Politika 122
Dovolena, cestovani 121
Prace, zameéstnani 120
Inzerce / reklama 119
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

- Ostatni Evropa 2 -

1,5% 8,1%

Frekvence 1

Soukromé lokalni a 10,2 %

regionalni stanice

Radio Impuls
12,4 %

€Ro Radiozurnal
9,6 %

CRo Dvojka (Praha)
5,0 %
CRo regiondlni stanice CRo Vitava
6,8 % 0,3%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Evropa 2 8,9%
Radio Blanik MEYS) 18,5%  RCL- Radio Contact 15,4%

Radio Impuls - JEECIN 13,9% €ro Radiozurnal 73 10,3%

Frekvence 1 m 11,9%

Radio Impuls kW, 14,3%
Hitradio Dragon B  12,9% Evropa 2 9,0%
Evropa 2 E 12,6% Radio Cerna Hora m 8,6%
Radio Egrensis [T 13,7% CRo Radiozumal [FZIE  o.6%
Bwopaz [ZO 8%
Radio Impuls [EEEREES 10,0%
tradi Radio impuls [EECHENNNII  125% Radio Impuls [JET3 12,2% Radio Impuls Ak 13,7%
Hitradio FM Plus [JEZ 7,3% . Frekvence 1 [JEXE2 13,1%
X Evropa2 [RW¥¥] 10,7% Evropa 2 9,0% L. )
Kiss Proton 11,5% T | 213 ot W e Hitradio Orion [T 9,6%
Rédio Blanik 12,8% ’ (@

Radio Impuls [JECENI  19.1%

Frekvence 1 107 11,9%
Hitradio Vysotina [JETTI 14,7% Evopa2 [T N
Radio Impuls m 11,9% !
Frekvence 1 12,8%

Radio Impuls [EEVENM  13.8% Radio Impuls [JEEE 14,9%
Hitradio Faktor E 9,4% CRo Radiozurnal [JEEIN 12,8%
Evropa 2 6,4% Frekvence 1 m 10,6%

Radio Impuls LY 11,4%

CRo Radiozurnal BEI:) 9,1%

Evropa2 RI:) 8,7%
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medidlni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

- Stanice OSTATN -

nezastupované 0,8
1,2

CRo
RADIO UNITED 222

- SERVICES
25,7

RADIOHOUSE:
50,0
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Spontanni znalost rozhlasovych stanic (Top 6)

- EVROPA2
= Radiozurnal 51 % R ——
= Radiozurnal “
Frekvence. 49 %
30-39
EVROPA2 . ,x‘
- 6% 30-39

Frekvence '}

22

31%
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Spontanni znalost regionalnich rozhlasovych stanic (Top 6)

Znalost v populaci vs Znalost v domovském regionu
24%

Country radio 18 %

Radio Beat 15% 25 %

Fajn Radio 11% 16 %
Radio Cas [EENEZ 44 %
Radio Krokodyl 8%

46 %

Hitradio Orion 8% 43 %
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MezirocCni presuny mezi radii
(nejposlouchanéjsi radio mezirocne)

Mira stability posluchacského jadra

£ Radiozurnal 86 %
Frekvence ‘1 82 %

80 %

EVROPA2 78 %
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Nejposlouchanegjsi radia na mobilu

Podily z posluchaci na mobilu
dané skupin

EVROPAZ 13 % EVROPAZ 11 %

EVROPAZ 16 %

70-79
E Dvojka 12 %

= Radiozurnal 8 %

EVROPAZ 38 %
-7

= Radiozumal 19 %
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