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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 20 % z databaze pevnych linek

® 80 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" PpPocet respondentd 30 000 / rok

®  Cilovd skupina respondent( 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Nezapominejme, ze i poslech v RP je pouze

odhadem skutecnosti ...

priblizné intervaly spolehlivosti pro projekéni hodnoty
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projekce v tisicich odchylka +/- pocet respondent(
50 11 85
60 12 102
70 13 119
80 13 136
90 14 154
100 15 171
150 18 256
200 21 341
300 26 512
400 29 682
500 33 853
600 35 1024
700 38 1194
800 40 1365
900 43 1536
1000 45 1706
1500 53 2559
2000 59 3412
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Rozdily v poslechu celoplosnych stanic jsou v ramci ,,statistické” chyby
(Poslech v€era a interval spolehlivosti TOP 4)
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Rozdily v poslechu celoplosnych stanic jsou v ramci ,,statistické” chyby
(Poslech minuly tyden a interval spolehlivosti TOP 4)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

—Poslech v€era ===Poslech minuly tyden ==Pouziva internet témér denné =—PouZiva internet alespon jednou tydné

ATS rel. (v min)
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= Weekly reach 87,4 % +0,7 %
=  Prdmeérny pocet stanic minuly tyden 1,95 -0,01
= Daily reach 62,8 % +0,4 %
= Prdmeérny pocet stanic v€era 1,44 0,00
= ATS relative 4:41:18 -0:08:18
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic

poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech minuly tyden (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech véera (v tis.)
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CRo Vltava - 50 tis.

CRo Plus - 76 tis.

—7et - 11 tis.

== R3dio Junior - 6 tis.

—— CRo Radio Wave - 7 tis.

CRo D-dur - 9 tis.

CRo Jazz - 2 tis.
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech min. tyden (v tis.)
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e HITRADIO TOTAL -
1032 tis.

= Radio Blanik - 1055
tis.

+29

KISS TOTAL - 569 tis.

TLLLNNMINNOOOONNNN Radio Beat - 484 tis. +6
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech min. tyden (v tis.)
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==FAJN RADIO TOTAL - 309 tis.
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Radio Cas - 250 tis.

Rock Radio - 206 tis.
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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= COUNTRY RADIO
TOTAL - 210 tis.

= FAJN RADIO TOTAL -
155 tis.

Radio Cas - 127 tis. -

Rock Radio - 113 tis. -
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Cinnosti— podil pfi poslechu radia (v %)

Ostatni
17,5%

Stravovani doma VTR
5 4% e Zaméstnani (mimo
domov)
37,0%

Volny ¢as/konicky
doma
12,0%

Domaci prace/péce o
déti
19,0%

Cestovani autem
9,6%
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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CRo Brno - 193 tis.

= RAdio Krokodyl - 187
tis.

Rédio Cernd Hora -
164 tis.

Radio Hana (Skyrock)
- 142 tis.

= R3dio Helax - 136 tis.
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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= Signal Radio - 121
tis.

——CRo Plzer - 93 tis. +8

ROCK MAX - 87 tis. +5

Radio Petrov - 85 tis. -

——Radio Zlin - 83 tis. +9
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera(v tis.)
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CRo Brno - 115 tis.

= R4dio Krokodyl - 92
tis.

Radio Helax - 80 tis.

+2

+3

Radio Hana
(Skyrock) - 76 tis.

= R4dio Cerna Hora -
75 tis.

IV-117-18
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech v&era (v tis.)
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—Signal Radio - 56 tis.

CRo Ostrava - 50 tis.

CRo Plzeri - 48 tis. +3

Radio Petrov - 48 tis. 0

CRo Ceské Budéjovice - -

45 tis.
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2
1,3% 9,0 %

Frekvence 1 -
10,2 %

Soukromé lokalni a
regiondlni stanice
43,2 %

Radio Impuls
€Ro Radiozurnal -
11,4 %

- ‘ CRo Dvojka (Praha)
-~ X o,
€Ro regionalni stanice CRo Plus CRo VI:ava 43 %
5,9 % -o 8%  06%
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Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

Evropa 2 13,9%
Radio Impuls I 13,0% C€Ro Radiozurnal 12,8%
Rédio Blanik [JEZCIN 17,5% Rédio Impuls RSk
Evropa 2 m 8,6%
Radio Impuls EE{i] 19,9%
Radio Blanik 16,3% Frekvence 1 m 10,9%
Radio Impuls E 19,7% Evropa 2 11,3%
Hitradio Dragon E 12,3% CRo Radiozurnal _ 15,3%
Evropa 2 197 6,9%
Radio Impuls Vi3 8,6%
Rédio Impuls [T 10,6% Radio Impuls  IEEC SN 11'9;% Radio Impuls KIS 16,03%
cicio s TR a1% g o R et N
Frekvence 1 m 10,2% ,0% CRo RadioZurna 12,1%
Radio Impuls
Frekvence 1
Radio Impuls [JEREN 14,3% B -
Frekvence 1 m 9,1%
Hitradio Vysogina 12,4%
Radio Impuls bX¥) 13,0%
Hitradio Faktor 11,2%
Evropa 2 E 9,7%

-22-

Radio Impuls LI
Evropa2 BEZ)
Frekvence 1 BEVES

Radio Impuls eZ§| 15,2%
Frekvence 1 [Wliyj 12,4%
Hitradio Orion 170 10,0%

157 20,0%
107 11,1%
100 [RPERY
Radio Impuls I} 9,8%
CRo Radiozurnal [JETIN 15,4%
Radio Zlin 9,2%
11,3%
9,0%
10,7%
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI
nezastupované 1,0
0,8

s [N
23,5

50,1 s [N
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Radia s nejvyssi spontanni znalosti v domovskych regionech

Podil obyvatel v

regionu v %

Hitradio Dragon

Hitradio Vysocina

Hitradio FM Plus

RCL - Radio Contact

Radio Cernd Hora

Hitradio Faktor

Radio Zlin

Radio Hana (Skyrock)

Radio Krokodyl

Hitradio Orion

MEDIAN

50

47

46

45

44

44

43

42

41

41
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Karlovarsky kraj
Kraj Vysocina
Pardubicky kraj
Liberecky kraj
Kralovéhradecky kraj
Jihocesky kraj
Zlinsky kraj
Olomoucky kraj
Jihomoravsky kraj

Moravskoslezsky kraj
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Poslech radii —vybrané profese

ATS (rel.)

Poslech vcCera

Poslech v minulém tydnu

Nejcastéji poslouchana rozhlasova

S

N

MEDIAN

tanice

Poradi nejposlouchanéjsich stanic
v profesni skupiné (podle share)

295 min.
67,5 %
89,7 %

= Radiozurnal

= Radiozurnal 15 2%
ﬁ%-@ 14,0%

EVROPAZ 7,9%
EvRopAZ

Frekvence 1 7,3%

-26 -

301 min.
63,1%
90,1 %

Frekvence

Frekvence 1 17,9%
16,3%

Raaaadio

EVROPA2 13,9%
————

S Radiozurnal 9,1%
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