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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 2. 3.—1. 4. 2007 stratifikovanym adresnim nahodnym vybérem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle udaja CSU.

PFfedvolebniho prizkumu se zu&astnilo 1551 respondentl starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpovédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zakladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoZz je agentura MEDIAN
Clenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu.

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentt zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuji preference za obdobi, ve kterém probéhlo dotazovani,
tj. za mésic brezen.
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VOLEBNI UCAST

Z aktualniho przkumu vyplyva, Ze v bfeznu by se voleb do PSP CR zugastnilo
55,5 % opravnénych volicu. V porovnani s ¢ervnovymi volbami je ochota lidi jit k
volbam o zhruba 9 % niZzsi.

Voleb by se
zucastnilo
55,5%
Voleb by se
nezucastnilo
44,5%
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VOLEBNI UCAST

Vyvoj volebni ucasti
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VOLEBNI MODEL - % hiasu rozhodnutych volicu ﬁiiﬁfé'&fz.ﬁgcgtglftanﬁ: 2,4%

VOLEBNi MODEL reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili.

Volebni model (preference rozhodnutych volic¢i)

40 36,6 Vysledky prazkumu ukazuji, Ze pétiprocentni
hranici, které je nutno pro vstup do PSP CR
35- 30, 3 dosahnout, by prekroc€ilo 5 politickych stran
stejné jako v ¢ervnovych volbach.
30
1,3 % respondenttl uvedlo odpovéd’ ,,Nezavisli®.
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VOLEBNIiI MODEL - VYVOJ

Vyvoj preferenci
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STRANICKE PREFERENCE - % hlasi vsech opravnénych volié

STRANICKE PREFERENCE reprezentuji vysledky vyzkumu vztaZzené ke véem dotazanym,
tj. v€etné nerozhodnutych (odpovéd ,Nevim®) a téch, ktefi by nesli volit.
Stranicky kolaé

W ODS
mCSSD
HKSCM
mSZ

B KDU-CSL
[J Ostatni

14,9%

[0 Nevim

6,2% O Nepujdu volit

3,9%
2,7%

63% 359 il -

Tyto hodnoty nelze porovnavat s vysledky voleb! =
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ZAVERY A SROVNANIi PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

Z aktualniho pruzkumu vyplyva, Zze pozici nejsilnéjsi strany si udrzuje ODS, ktera v porovnani
s unorovymi vysledky prizkumu Medianu ztratila 3,9 %, a vratila se tak na hodnoty z ledna.

CSSD v bifeznovém prazkumu Medianu zaznamenala 30,3% podporu, coz je v porovnani s
unorovym Setienim zhruba 4,8% narust.

KSCM zaznamenala v bfeznu stejnou podporu voliét jako v Gnorovém $etfeni i v ervnovych
volbach. Strana zelenych v bfeznovém pruzkumu ziskala téméf 8% podporu a dlouhodobé dosahuje
o zhruba 1,8 % lepSich vysledkl v porovnani s volbami. KDU-CSL ve srovnani s unorovym

prizkumem na preferencich ztratila, a to o 1,8 %, dlouhodobé se pohybuje kolem 6 %. Tyto rozdily
v8ak mohou byt v ramci statistické chyby.

k nevoli¢dm nizsi nez v predchozim mésici. Pokles podpory KDU-CSL je zptisoben

(adaje v %)
Z podrobnéjSi analyzy dat vyplyva, Ze k poklesu preferenci ODS doSlo zejména pfesunem casti
jejich byvalych voli¢a k nevoli¢im a k nerozhodnutym, aniz by se tento ubytek podafrilo
kompenzovat dostatkem novych pfiznivctd. U CSSD byl naopak tento odliv k nerozhodnutym a

zejména vyraznym odlivem jejich byvalych voli€¢u k nevoli¢am.

Volby | MEDIAN | MEDIAN MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN MEDIAN | MEDIAN
Strana c¢erven | éervenec| srpen fijen listopad | prosinec bifezen

2006 2006 2006 2006 2006 2006 unor 2007| 2007
oDs 35,4 41,8 37,5 38,1 39,7 40,4 40,5 36,6
CSsD 32,3 29,8 29,8 28,9 26,5 28,2 25,4 30,3
KSCM 12,8 11,4 13,2 13,0 13,7 11,4 12,6 12,6
SZ 6,3 6,2 7,7 7,7 9,6 8,2 8,2 7.9
KDU-CSL 7,2 52 54 5,8 5,6 6,7 7,4 5,6
Ostatni 6 5,6 6,3 6,5 5,0 5,2 59 7.1
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MEDIAN - PROFIL SPOLECNOSTI

MEDIAN s. r. 0. je nezavisla Ceska soukroma spole¢nost s dulezitym postavenim na trhu
v Ceské i Slovenské republice. Spoleénost plisobi na trhu od roku 1993 a predstavuje
vyzkumnou agenturu s plnym servisem a vysokym standardem poskytovanych sluzeb.
MEDIAN realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkuma trhu a vyzkum
vefejného minéni.

MEDIAN ma vlastni tazatelskou sit (1000 tazatelu). VSichni tazatelé se pravidelné
zuCastiuji Skoleni. Tazatelé maji zkuSenost se vSemi typy vyzkumla a vybérl
respondentl — kvotni vybér, nahodny vybér, vyzkum typu ,business to business“ atd. a
s rozsahlymi vyzkumy.

MEDIAN ma vlastni softwarové oddéleni, které pfipravuje algoritmy pro analyzy dat

z vyzkumua. MEDIAN rovnéz vyviji a poskytuje specialni originalni software. Soucasti
téchto sluzeb jsou rovnéz Skoleni v pouzivani tohoto software. Pfikladem softwaru jsou
programoveé aplikace pro analyzy dat z vyzkumd.

Jsme ¢lenem:
SIMAR
ESOMAR

TGI Network

American Marketing Association I
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