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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 2. 10. — 1. 11. 2007 stratifikovanym adresnim ndhodnym vybérem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle tdaji CSU.

Pfedvolebniho prazkumu se zu€astnilo 1320 respondentd starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpoveédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zékladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoZ je agentura MEDIAN
¢lenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu .

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentl zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuj i preference za obdob i, ve kter ém prob éhlo dotazov ani,
tj. za mésic fijen.
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VOLEBNI{ UCAST

Z aktualniho prazkumu vyplyva, Ze v fijnu by se voleb do PSP CR zug&astnilo necelych
60 % opravnénych voli€¢u. V porovnani s ¢ervnovymi volbami 2006 je ochota lidi jit k
volbam o zhruba 5 % nizsi.

Voleb by se
zu€astnilo
59,4%

Voleb by se
nezucastnilo
40,6%
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1 . v isticka odchylka | asledujicih
VOLEBNI| MODEL - % hlas & rozhodnutych voli & Srt-gﬂftc'iaafs,% mensich stran a2

3,5 % u velkych stran.

VOLEBNI MODEL reprezentuje pfedpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, kte Fi by Sli k volb am a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili

Volebni model (preference rozhodnutych voli  ¢u)
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VOLEBNI| MODEL - VYVOJ

Vyvoj preferenci
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STRANICK E PREFERENCE - % hlasa véech opr avnénych voli €a

STRANICKE PREFERENCE reprezentuji vysledky vyzkumu vztazené ke vdem dotazanym,
tj. v€etné nerozhodnutych (odpovéd ,Nevim*“) a téch, ktefi by nesli volit.

Stranicky kola €

18,6%

7,8%

3.3%
7,1% 3.1%

4,1%
Tyto hodnoty nelze porovn avat s vysledky voleb!
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W KDU-CSL
[1 Ostatni

O Nevim

[0 Nepajdu volit
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ZAVERY A SROVNANI PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

Z aktualniho Setfeni vyplyv &, Ze pozice nejsiln &jsi strany v Fijnu pat fila €SSD, a to se 7,5%
naskokem p fed ODS.

ODS, kter & jeste v zafi vedla v pr uzkumu Medianu pred CSSD 0 3,5 %, v Fijnu zaznamenala
5,5% odliv voli €a, naopak CSSD o zhruba 5,5 % posiilila.

KSCM v Fijnu s 15,1 % dosahla druhého nejvy3siho vysledku od voleb, kdyz oproti zaFi posilila
o témeér 3 %.

Strana zelenych v fijnovém prizkumu ziskala 6,4 %, coz je za poslednich sedm mésicu stabilni
vysledek, témér shodny s vysledky poslednich voleb.

KDU-CSL se v fijnovém Setieni ocitla na 6 %, coz je dlouhodobéa priimérna hodnota preferenci ve
vyzkumech Medianu.

Podpora ostatn ich, neparlamentnich stran se pohybuje kolem 8 %.

Volby MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN

Strana cerven leden Unor bfezen duben kvéten cerven | Gervenec | srpen zari fijen

2006 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007

ODS 354 36,0 40,5 36,6 33,5 36,1 334 33,7 35,2 34,1 28,6

Cssb 32,3 28,8 254 30,3 32,3 31,1 34,8 33,3 31,7 30,4 36,1

KSCM 12,8 |"] 13,9 12,6 12,6 13,2 15,2 12,7 13,7 12,6 12,3 15,1
Sz 6,3 6,6 8,2 7,9 6,9 6,4 6,9 6,6 6,6 6,5 6,4
KDU-CSL 7,2 6,0 7,4 5,6 8,1 4,7 5,2 6,2 6,1 7,3 6,0
Ostatni 6 8,7 59 7,1 6,1 6,4 7,0 6,6 7.8 9,4 7.9

(Udaje v %)
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Arnost Jane cek

Tel.: +420 225 301 151
GSM: + 420 605 222 795

arnost.janecek@median.cz
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MEDIAN — PROFIL SPOLE CNOSTI

MEDIAN s. r. 0. je nezavisla ¢eska soukroma spolecnost s dulezitym postavenim na trhu
v Ceské i Slovenské republice. Spole&nost pusobi na trhu od roku 1993 a piedstavuje
vyzkumnou agenturu s plnym servisem a vysokym standardem poskytovanych sluzeb.
MEDIAN realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkumu trhu a vyzkuma
verejného minéni.

MEDIAN ma vlastni tazatelskou sit (1000 tazatelt). VSichni tazatelé se pravidelné
zUCastnuji Skoleni. Tazatelé maji zkuSenost se vSemi typy vyzkumu a vybérU
respondentt — kvotni vybér, nahodny vybér, vyzkum typu ,business to business* atd. a
S rozsahlymi vyzkumy.

MEDIAN ma vlastni softwarové oddéleni, které pfipravuje algoritmy pro analyzy dat

z vyzkumu. MEDIAN rovnéz vyviji a poskytuje specialni originalni software. Souc¢asti
téchto sluzeb jsou rovnéz Skoleni v pouzivani tohoto software. Pfikladem softwaru jsou
programoveé aplikace pro analyzy dat z vyzkuma.

Jsme €lenem:
SIMAR
ESOMAR

TGI Network

American Marketing Association
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