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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 2.4. — 1.5. 2008 stratifikovanym adresnim nadhodnym vybé&rem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle tdaji CSU.

Predvolebniho prizkumu se zG€astnilo 1158 respondentl starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpoveédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zékladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoZ je agentura MEDIAN
¢lenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu .

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentl zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje pfedpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuj i preference za obdob i, ve kter ém prob éhlo dotazov ani,
tj. za mésic duben 2008.
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VOLEBNI{ UCAST

Z aktualniho prazkumu vyplyva, Ze v dubnu by se voleb do PSP CR zuéastnilo 61,5 %
opravnénych voli€l. Takovy vysledek je zhruba o 3 % nizSi nez ve volbach v srpnu 2006.

Voleb by se
zucastnilo
61,5%
Voleb by se
nezucastnilo
38,5%

MEDIAN



AST

O
-

\ —

VOLEBN

ucasti

r

Vyvoj volebn

70
60
50

(%) 40

30
20

r v

r v

\ -+=\/oleb by se zucastnilo -®=Voleb by se nezucastnilo |

MEDIAN



1 . v isticka odchylka | asledujicih
VOLEBNI| MODEL - % hlas & rozhodnutych voli & Srt;fftc'ﬁaafzs% mensich stran a7

3,5 % u velkych stran.

VOLEBNI MODEL reprezentuje pfedpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, kte Fi by Sli k volb am a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili

Volebni model (preference rozhodnutych voli¢u)

0
( /o ) Pétiprocentn i hranici, kter é je nutno pro vstup do
40 PSP CR dos ahnout, by v dubnu p Fekro &ily 4
politick é strany.
35 Strana zelenych se ocitlat &sné pod 5%
hranic i, coZ ale vzhledem k statistick é chyb é
30 nemus i znamenat, Ze by se do parlamentu
1
25 nedostala!
20 | 2,4 % voli &4 uvadi, Ze by volilo ,Nezavislé*.
1 3,9 VOIll CU uvadl, ze (VO 110 ezavisle
15 o 9
O,4
10 3,5 4,8 —
5 -8 8. 0.
E

MEDIAN



VOLEBNI| MODEL - VYVQOJ

Vyvoj preferenci
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STRANICK E PREFERENCE - % hlasa véech opr avnénych voli €a

STRANICKE PREFERENCE reprezentuji vysledky vyzkumu vztazené ke vdem dotazanym,
tj. v€etné nerozhodnutych (odpovéd ,Nevim*“) a téch, ktefi by nesli volit.

Stranicky kolac
15,2%

mODS
@ZCSSD
mEKSCM
@SZ
mKDU-CSL
O Ostatni
ONevim

O Nepujdu volit

Tyto hodnoty nelze porovn avat s vysledky voleb!
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ZAVERY A SROVNANI PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

V dubnoveém pr tzkumu si pozici nejsiln  &jSi strany upevnila CSSD s vysledkem 39 %.
Rozdil mezi nejsiln  éjSimi stranami tak €inil jiz cca 10 %. CSSD si mezimésicné polepSila o 2 %.

ODS v brfeznu zaznamenala zhruba 29 % volic¢u.

KSCM v bfeznu doséahla vysledku necelych 14 %.

Strana zelenych se v dubnovém Setfeni ocitla t&sné pod 5% hranici nutnou pro vstup do PSP CR.
Ve srovnani s bfeznovym prizkumem oslabila o cca 3 %. Vzhledem k statistické chybé (ktera se

konkrétné pro vysledek SZ pohybuje v intervalu cca +/- 1,8 % od zjisténé hodnoty) to vSak nemusi
znamenat, ze by se ve skute¢nosti do parlamentu nedostala.

KDU-CSL by v dubnu volilo 5,5 % voli&t.

Podpora ostatnich , neparlamentnich stran byla v bfeznu na hodnoté 8 %, pficemz 2,5 %
respondentl uvedlo, Ze by volilo ,nezavislé".

Volby MEDIAN | MEDIAN [ MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN [ MEDIAN |[MEDIAN [MEDIAN| MEDIAN | MEDIAN

Strana cerven kvéten | €erven |(€ervenec| srpen zari filen |listopad |prosinec | leden unor bfezen | duben

2006 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2007 2008 2008 2008 2008

ODS 354 36,1 33,4 33,7 35,2 34,1 28,6 31,4 28,2 29,2 30,3 29,8 28,6
CSSD 32,3 31,1 34,8 33,3 31,7 30,4 36,1 35,3 37,0 35,7 33,9 36,9 38,9
KSCM 12,8 15,2 12,7 13,7 12,6 12,3 15,1 14,2 16,6 12,6 14,9 13,2 13,9
SZ 6,3 6,4 6,9 6,6 6,6 6,5 6,4 4.4 5,9 8,0 8,8 8,0 4,8
KDU-CSL 7,2 4,7 5.2 6,2 6,1 7,3 6,0 7,6 6,9 5,9 6,8 6,1 515
Ostatni 6 6,4 7,0 6,6 7,8 9,4 7,9 7,0 54 8,5 54 5,9 8,2

(Gdaje v %) mmmﬂﬁ:\\)
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MEDIAN

MEDIAN je nezavisla soukroma spolecnost pro vyzkum trhu, médii

a verejného minéni & vyvoj analytického a marketingového software. Spole€¢nost pusobi
na trhu od roku 1993 a realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkumu trhu
a verejného minéni, ve&. oficidlnich medialnich méfeni a MML-TGI.

MEDIAN je ¢lenem:
SIMAR

ESOMAR

TGI Network

American Marketing Association

Arnost Janecek

Mobil: + 420 605 222 795

arnost.janecek@median.cz
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