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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 2.1.-1.2. 2009 stratifikovanym adresnim nahodnym vybérem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle udaji CSU.

Pfedvolebniho prizkumu se zu€astnilo 1063 respondentl starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpovédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zakladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoz je agentura MEDIAN
Clenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu.

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentu zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni voli€i, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuji preference za obdobi, ve kterém probéhlo dotazovani,
tj. za mésic leden 2009.
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VOLEBNIi UCAST

Z aktualniho prazkumu vyplyva, Ze v lednu by se voleb do PSP CR zug&astnilo 60 %
opravnénych voli¢l. Takovy vysledek je zhruba 0 4 % nizSi nez ve volbach v ¢ervnu 2006.

Voleb by se
zUcastnilo
60% Voleb by se
nezucastnilo
40%
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VOLEBNI MODEL - % hlasti rozhodnutych voliéu arafu coa 2 % u mendich strana gz

4 % u velkych stran.

(%) Volebni model (preference rozhodnutych voli¢u)
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Pétiprocentni hranici, které je nutno pro vstup do PSP CR
31.3 dosahnout, by v lednu prekrogilo pét politickych stran.
)

Strana zelenych se ocitla nad 5% hranici, coz ale
vzhledem k statistické chybé nemusi znamenat, ze
by se do parlamentu dostala.

2,5 % voli¢u uvadi, ze by volilo ,nezavislé“.
Ostatni neparlamentni strany jsou pod hranici 1 %.
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VOLEBNI MODEL reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni volici, ktefi by §li k volbam a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili. MEDIAN




VOLEBNI MODEL - VYVOJ

Vyvoj preferenci
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STRANlCKE PREFERENCE - % hiasu vsech opravnénych volicl
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ZAVERY A SROVNANIi PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

V lednovém priazkumu si pozici nejsilnéjsi strany udrzela CSSD s vysledkem 35 %.

\v/ porovnani s prosincovym Setfenim vdak CSSD ztratila 5 % podpory voliéi. Takovy mezimé&siéni propad preferenci
CSSD zaznamenala poprvé od voleb v ¢ervnu 2006.

ODS se v lednu pohybovala na hodnoté pfes 31 %. Tento vysledek je mezimésicné o necelych 3,5 % vySsi.

IvRozdiI mezi nejsilnéj$imi stranami nyni dosahuje 4 %, ve prospéch CSSD. Jesté v prosinci byl rozdil mezi
CSSD a ODS témér 13%.

KSCM v prosinci zaznamenala 14% podporu voli&(, coZ je stejny vysledek v porovnani s prosincovym modelem.
KDU-CSL by v lednu volilo 7 % voli&d. To je témé&F stejny vysledek jako pred mésicem.

Strana zelenych se v lednovém Setfeni pohybuje nad 5% hranici na hodnoté necelych 5,5 %.
Ve srovnani s prosincovym priizkumem se jeji preference zvySily o témér 3 %.
Vzhledem k statistické chybé (ktera se konkrétné pro vysledek SZ pohybuje v intervalu

cca +/- 1,5 % od zjisténé hodnoty) to vSak nemusi znamenat, ze by se ve skuteénosti SZ do parlamentu
dostala.

Podpora ostatnich, neparlamentnich stran, byla v lednu 6,5 %. Takovy vysledek znamena 1,5% pokles.

Volby MEDIAN
Strana éerven leden Unor | bfezen | duben | kvéten | Gerven [¢ervenec| srpen | zafi | Fijen |listopad |prosinec| leden
2006 2008 2008 2008 2008 2008 2008 2008 2008 2008 | 2008 2008 2008 2009
oDS 35,4 29,2 30,3 29,8 28,6 32,3 32,5 294 31,6 31,5 30,2 29,1 27,9 31,3
¢ssD 32,3 35,7 33,9 36,9 38,9 36,5 35,5 37,7 36,8 34,8 38,1 42,7 40,5 35,3
KSCM 12,8 || 12,6 14,9 13,2 13,9 12,2 15,1 14,6 15,4 13,1 13,8 12,1 14,0 14,2
Sz 6,3 8,0 8,8 8,0 4.8 4,9 4.5 7.1 4,0 4.7 5,1 4,3 2,7 5,5
KDU-CSL 7,2 59 6,8 6,1 5,5 7,0 5,8 6,0 7,3 6,4 5,8 59 6,7 7,0
Ostatni 6 8,5 5,4 5,9 8,2 7,1 6,7 588 4.9 9,5 7,0 5,9 8,1 6,6

(Gdaje v %)
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MEDIAN je nezavisla soukroma spolecnost pro vyzkum trhu, médii

a vefejného minéni & vyvoj analytického a marketingového software. Spolecnost pusobi
na trhu od roku 1993 a realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkumu trhu
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