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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 2.7.-1.8. 2009 stratifikovanym adresnim nahodnym vybérem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle udaji CSU.

Pfedvolebniho prizkumu se zu€astnilo 1217 respondent starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpovédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zakladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoz je agentura MEDIAN
Clenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu.

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentu zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni voli€i, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuji preference za obdobi, ve kterém probéhlo dotazovani,
tj. za mésic €ervenec 2009.
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METODOLOGICKA POZNAMKA

V Cervencovém pruzkumu byly pozménény nasledujici otazky:

v V01. Kdyby se konaly zitra volby do Poslanecké snémovny, zuc¢astnil(a) byste se jich,
volil(a) byste?

v V01. Zucastnite se predéasnych voleb do Poslanecké snémovny, které se
budou konat v Fijnu 2009?

v" V02. Kterou stranu, nebo hnuti byste volil(a)?
v' V02. Kterou stranu nebo hnuti budete volit?

»  Pagvodni formulace
= Nova formulace, ¢ervenec 2009
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VOLEBNI UCAST

Z aktualniho prazkumu vyplyva, Ze v éervenci by se voleb do PSP CR zt&astnilo 60 %
opravnénych voli¢l. Takovy vysledek je zhruba o 5 % nizS§i v porovnani s volbami v
cervnu 2006.
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VOLEBNI UCAST

(%) Vyvoj volebni ucasti
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VOLEBNI| MODEL - % hlasti rozhodnutych volica grafu cea 2% a mendich strana 2%

4 % u velkych stran.

Volebni model (preference rozhodnutych voli¢u)
(%) 34,8

35 31,4
Pétiprvocentnl’ hranici, které je nutno pro vstup do
PSP CR dosahnout, by v ¢ervenci pravdépodobné
30 prekrocilo pét politickych stran.
25
20 . . .
2 % voli¢l uvadi, ze by volilo ,nezavislé®
15 1 1 9 1% podporu zaznamenala Délnicka strana
’
i’ = ‘ E';\ 3
5 l
O L T T T 1

CSsSD oDS KSCM KDU-CSL TOP 09 Ostatni

VOLEBNI MODEL reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni voli¢i, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili.




VOLEBNI MODEL - VYVOJ

(%) Vyvoj preferenci
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STRAN|CKE PREFERENCE - % nlasu viech opravnénych volicu

Stranicky kolaé
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ZAVERY A SROVNANI PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

V éervencovém priizkumu Medianu na pozici nejsilnéj$i strany dosahla CSSD s vysledkem necelych 35 % pied druhou ODS s
preferencemi 31,5 %.

Rozdil mezi nejsilnéjsimi stranami nyni &ini 3,5 %, ve prospéch CSSD, ktera mezimésiéné posilila o téméf 2 % a vratila se zpét na
prvni misto, zatimco preference ODS klesly o bez mala 3 %. Je vSak nutné zohlednit fakt, Ze tyto zmé&ny mohou byt v ramci statistické
chyby.

KSCM v &ervenci zaznamenala 12% podporu volig.

Preference KDU-CSL se v &ervenci pohybovaly na necelych 8 %, coZ je mezimésiéni narlist o zhruba 1,5 % a nejlepsi vysledek od
kvétna 2007.

TOP 09 zaznamenala 6,5% podporu voliéti a prekroéila tak hranici nutnou pro vstup do PSP CR.

Strana zelenych se v ¢ervencovém priizkumu pohybovala kolem 2,5 %. Ve srovnani s ervnovym vysledkem se jeji preference
nezménily.

Podpora ostatnich, neparlamentnich stran, byla v ¢ervenci 5,3 %. Takovy vysledek znamena zhruba 3% mezimésicni pokles.

Volby MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN
Strana leden unor brezen duben kvéten cerven | cervenec
cerven 2006 2009 2009 2009 2008 2009 2009 2009
ODS 354 31,3 36,4 33,5 32,2 28,3 34,2 31,4
CSSD 32,3 35,3 38,0 36,4 35,7 35,6 33,0 34,8
KSCM 12,8 || 14,2 11,6 10,6 13,0 12,7 12,1 11,9
SZ 6,3 5,5 3,5 3,9 3,4 4,7 2,6 2,4
KDU-CSL 7,2 7,0 5,5 8,6 5,8 6,2 6,5 7.8
[TOP 09 - - - - - - 3,1 6,5
Ostatni 6 6,6 5,0 6,9 10,0 12,4 8,5 5%3

(udaje v %)

Podrobnéjsi analyga dat ukazuje, Ze TOP 09 ziskala nejvice pfiznivct mezi byvalymi voli¢i ODS a KDU-CSL, v mensi
mite pak i od SZ a CSSD.

Voligi KSCM jsou tradiéné a dlouhodobé velmi konzistentni.

Ubytek preferenci SZ je zplisoben odchodem jejich byvalych voliét k ODS a TOP 09 a zejména pak do role nevoli¢t
nebo nerozhodnutych. MEDIAN



MEDIAN

MEDIAN je nezavisla soukroma spolecnost pro vyzkum trhu, médii

a vefejného minéni & vyvoj analytického a marketingového software. Spolecnost pusobi
na trhu od roku 1993 a realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkumu trhu
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