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METODOLOGIE SBERU A ZPRACOVANI DAT

Realizator — MEDIAN, s.r.o.
Vyzkum trhu, médii a vefejného minéni, vyvoj software.

Terénni sbér dat probéhl ve dnech 4.1.-2.2. 2010 stratifikovanym adresnim nahodnym vybérem.
Respondenti tvofi reprezentativni vzorek populace CR dle udaji CSU.

Predvolebniho prizkumu se zuc€astnilo 781 respondentu starSich 18 let.

Metodologie sbéru dat — osobni rozhovor tazatele s respondentem, ktery zaznamenava odpovédi
do elektronického dotazniku (notebooku).

Na zakladé doporuceni, které vydalo sdruzeni SIMAR dne 29. 6. 2006, jehoz je agentura MEDIAN
Clenem, jsou primarné uvadény vysledky stranickych preferenci a volebniho modelu.

Ve vysledcich je vedle aktualnich preferenci respondentu zohlednéna i informace, jak hlasovali v
poslednich volbach do PSP CR.

« VOLEBNI MODEL agentury MEDIAN reprezentuje predpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni voli€i, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti, kterou stranu by volili.

Vysledky reprezentuji preference za obdobi, ve kterém probéhlo dotazovani,
tj. za leden 2010.
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VOLEBNI UCAST

Z aktualniho prazkumu vyplyva, Ze v lednu by se voleb do PSP CR zug&astnilo 61 %
opravnénych voli¢l. Takovy vysledek je zhruba o 4 % nizS§i v porovnani s volbami v
cervnu 2006.
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VOLEBNI UCAST

(%) Vyvoj volebni ucasti
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VOLEBNI| MODEL - % hlasti rozhodnutych volica grafu cea 2% a mendich strana 2%

4 ,5% u velkych stran.

Volebni model (preference rozhodnutych volicu)

(o)
35 2,0 Pétiprocentni hranici, které je nutno pro vstup do PSP CR
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30 ? : :
Strana zelenych se v lednu ocitla necelé 1 % pod 5% hranici.
Vzhledem k statistické chybé tudiz nelze zcela jisté odhadnout,
25 zda by se do parlamentu SZ nedostala.
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VOLEBNI MODEL reprezentuje pfedpokladané vysledky voleb do Poslanecké snémovny.
Do vysledku jsou zahrnuti opravnéni voli¢i, ktefi by Sli k volbam a jsou rozhodnuti,
jakou stranu by volili. MEDIAN




VOLEBNI MODEL - VYVOJ

(%) Vyvoj preferenci
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STRAN|CKE PREFERENCE - % nlasu viech opravnénych volicu

Stranicky kolac¢
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Tyto hodnoty nelze porovnavat s vysledky voleb!



ZAVERY A SROVNANI PRUZKUMU S VYSLEDKY VOLEB

* V lednovém priizkumu Medianu se na pozici nejsilnéjsi strany umistila CSSD s vysledkem 32 %. Druha ODS dosahla
vysledku necelych 28 %, a mezimésicné tak posilila 0 4,5 %. CSSD zaznamenala narust preferenci témér 3 %.

= Rozdil mezi nejsilnéj$imi stranami nyni éini 4 %, ve prospéch CSSD.

= KSCM v lednu zaznamenala 13% podporu voli&li, coz je mezimésiéné zhruba 3% propad.

= TOP 09 (9,5 %), KDU-CSL (7,5 %), SZ* (4,5 %) a VV (2,4 %) - u t&chto stran doslo proti prosincovému vyzkumu jen k
nevyznamnym posunum +/- pUl procenta.

*Vzhledem k statistické chybé (ktera se konkrétné pro vysledek SZ pohybuje v intervalu

cca +/- 1,6 % od zjisténeé hodnoty) nelze s jistotou vyloucit, Ze by se SZ do parlamentu nedostala.

= Podpora ostatnich, neparlamentnich stran byla v lednu 4%.

Volby MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN | MEDIAN
Strana cerven leden unor brezen | duben kvéten | cerven |cCervenec| srpen zari Rijen | listopad | prosinec | leden
2006 2009 2009 2009 2008 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2009 2010
ODS 35,4 31,3 36,4 33,5 32,2 28,3 34,2 31,4 32,8 30,7 28,6 29,5 23,4 27,8
CSSD 32,3 35,3 38,0 36,4 35,7 35,6 33,0 34,8 34,4 27,6 29,6 27,1 29,3 32,0
KSCM 12,8 14,2 11,6 10,6 13,0 12,7 12,1 11,9 13,9 12,5 12,6 14,2 15,9 12,8
SZ 6,3 || 55 3,5 3,9 3,4 4,7 2,6 2,4 2,4 3,1 2,9 4,4 4,0 43
KDU-CSL 7,2 7,0 55 8,6 5,8 6,2 6,5 7,8 35 6,8 57 5,6 6,9 7,4
[TOP 09 - - - - - - 3,1 6,5 8,3 13,2 12,2 9,0 9,9 9,3
vV - - - - - - 0,2 0,3 0,1 1,9 2,5 3.1 2,3 2,4
Ostatni 6 6,6 5,0 6,9 10,0 12,4 8,5 B 4,8 6,3 8,4 7,3 8,2 4,0

(adaje v %)
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MEDIAN

MEDIAN je nezavisla soukroma spolecnost pro vyzkum trhu, médii

a vefejného minéni & vyvoj analytického a marketingového software. Spolecnost pusobi
na trhu od roku 1993 a realizuje vSechny typy kvalitativnich i kvantitativnich vyzkumu trhu
a verejného minéni, v¢. oficialnich medialnich méfeni a MML-TGI.

MEDIAN je Clenem:

SIMAR
ESOMAR
TGI Network

American Marketing Association
Arnost JanecCek

Mobil: + 420 605 222 795

arnost.janecek@median.cz

MEDIAN

Narodnich hrdinu 73
Praha 9

190 12
www.median.cz

Sekretariat: + 420 225 301 111

MEDIAN



