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SNEMOVNI VOLEBNI MODEL MEDIAN

Spolecnost MEDIAN kontinualné zkoumd podporu ceskych politickych stran a vydava nezavisly volebni model pro volby do Poslanecké

snémovny parlamentu CR. Pfidanou hodnotou naeho volebniho vyzkumu je mimo jiné, Ze:

= NA&svzorek je reprezentativni (odpovida struktuie populace) nejen z hlediska zakladnich sociodemografii (vék, pohlavi, kraj, vzdélani,
velikost obce), ale i podle dalSich socioekonomickych ukazatelli vyrazné ovliviiujicich volebni preference a minulého volebniho chovani

respondentd.

=  Volebni model nezanedbava respondenty, ktefi vahaji mezi nékolika stranami, jako ,,nerozhodnuté®, ani je nenuti do vybéru jedné
strany, ktery je velmi nestabilni a specificky (napt. vybér nejznaméjsi strany, pfijatelné strany, strany s nejvétsi aktualni kampani).
Volebni model zahrnuje u vahajicich respondentt vSechny vazné zvaZované strany s intenzitou, ktera zohlednuje silu p¥iklonu k

jednotlivym stranam. Konstrukce volebniho modelu pfihliZi k vyvojovym trend{im podpory stran.

= Dotazovani probiha v ndhodné vybranych oblastech CR. Tazatel nerealizuje kvétni predpis v misté svého bydli$té, ale v pfedepsané

nahodné vybrané oblasti, ¢imZ se redukuje zavislost struktury vzorku na charakteru tazatelské sité.

= Vyzkum prochazi striktnimi kontrolami pfi nichZ jsou mimo jiné poslouchany zaznamy rozhovort vsech zti¢astnénych tazateld, takze

je vylouceno falSovani rozhovord.



METODIKA VYZKUMU

Velikost vzorku 1 046 respondent ve véku 18 a vice let

Termin dotazovani 6. ledna— 6. Unora 2015 (stfedni den sbéru = 22.1.2015)

Metoda sbéru dat osobni dotazovani vyskolenymi tazateli v domacnostech respondent
Heterogenita vzorku sbér rozhovorl provadélo vice nez 100 tazatel( ve vice ne? 70 okresech CR
Vybér respondenti kvétni vybér v ndhodné vybranych oblastech CR

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:

» zadkladnich sociodemografii (kraje, véku, pohlavi, vzdélani, velikosti obce) a dalSich ukazatell
ovlivAujicich volebni preference (napf. socioekonomickych)

* vazeni dat zohlednuje i reprezentativitu z hlediska minulého volebniho chovani

Reprezentativita

Realizator a zadavatel nezavisly vyzkum realizuje spole¢nost MEDIAN s.r.o. (¢len SIMAR) bez zadavatele



PREDPOKLADANA VOLEBNI UCAST
LEDEN 2015

0 )
Pocet respondentd, z kterych vychadzi graf: % respondentd

N = 1046 respondentii (oprdavnéni volici)

M urcité ano
i spiSe ano
i spiSe ne

H urcité ne

Ucast u hypotetickych voleb do Poslanecké snémovny v soudasnosti avizuje 56,5 % voli¢d. PFed fijnovymi volbami do Snémovny

pritom Gcast ve vyzkumu MEDIAN deklarovalo 60 % volic, coZ se takika naplnilo (realnda ucast byla 59,5 %). Lze tedy predpokladat, Ze
pfi hypotetickém aktudlnim konani voleb by ucéast oproti poslednim volbdam spisSe poklesla.
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SNEMOVNI VOLEBNi MODEL
LEDEN 2015

Volebni model zobrazuje odhad nejpravdépodobnéjsiho rozvrZeni podpory stran v hypotetickych volbdch do Snémovny, pokud by se konaly
v dobé dotazovadni. Volebni model zohledriuje odlisnou miru pravdépodobnosti ucasti respondent( u voleb (dle deklarované ochoty k ucasti). U
rozhodnutych voli¢i model zahrnuje hlavni preferovanou stranu, u vahajicich zahrnuje vsechny zvaZované strany s intenzitou, kterd zohledriuje
silu priklonu k jednotlivym strandm.

* Do grafu jsou samostatné zahrnuty kandidujici strany s aktudlnim ziskem minimdlné 2 % v modelu. Zbytek je |
v kategorii ,,ostatni strany”. Predpokldadané zisky stran jsou zaokrouhleny na pil procenta.
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Pozice hlavnich dvou stran ve volebnim modelu MEDIAN se ustalila — favoritem voleb by v souéasnosti bylo hnuti ANO, pred CSSD si oviem
udrZuje pomé&rné omezeny ndaskok (1,5 procentnich bodd). Ve srovnani s pfedchazejicim obdobim mirné posilila TOP 09 a také hnuti Usvit —

vrve

hypoteticky diky tématu Isldmu a imigrace, jehoz silu posilaly Utoky v Pafrizi.

* Ve vyvojovém grafu jsou zobrazeny strany, které se dlouhodobé pohybuji okolo ¢i nad hranici 5 %. ' -
**V obdobi Vdnoc dotazovdni neprobihd. - ‘




PEVNOST ROZHODNUTI PRAVDEPODOBNYCH VOLICU
LEDEN 2015

Analyza zobrazuje, nakolik pevné jsou pravdépodobni volici (avizujici icast u voleb) rozhodnuti Grafy zobrazuji % z pravdépodobnych voli&d
volit aktudlné preferovanou / deklarovanou stranu (GRAF 1). Tento udaj je ddle porovndvdn s
pevnosti rozhodnuti o samotné volebni uc¢asti mezi pravdépodobnymi voliCi (GRAF 2). Vysledkem
je pak celkové hodnoceni pevnosti volebniho rozhodnuti mezi pravdépodobnymi volici (GRAF 3).

(tj. z respondentd avizujicich urcité Ci spise
Ucast u voleb).

GRAF 1. Pevnost rozhodnuti volit GRAF 2. Pevnost rozhodnuti GRAF 3. Celkova
vybranou stranu jit k volbam - elkova pevno’st
100% - 100% - volebniho rozhodnuti
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N
80% - Jisty/é 80% - H Spise se
zUcastnim
H Nepfilis jisty/a
60% 21% 60% -
i L1 Skoro jisty/a i
0% il 40% B Urcité se
zUcastnim
20% - 20% -

i Zcela jisty/a
i Urcité by Sel volit a je si zcela/skoro jisty koho

0% - 0% - H Neni si zcela jist Gcasti a/nebo tim, koho volit

Polovina (50 %) pravdépodobnych volich (deklaruji urciteé Ci spise ucast u voleb) je o svém chovani v hypotetickych volbach do Snémovny

presvédcena. Zbyla polovina si neni jista Ucasti ¢i vybérem strany. Lze tedy predpokladat, Ze volebni ndlady se mohou v nasledujicich mésicich
vyraznéji ménit.
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VOLEBNIi JADRA A POTENCIAL STRAN
LEDEN 2015

Kromé volebniho modelu (odhadem nejpravdépodobnéjsiho vysledku v hypotetickych aktudlnich volbdch) MEDIAN publikuje i dalsi volebni ukazatele.
VOLEBNI JADRO u kaZdé strany ukazuje, kolik % hlast by aktudliné ziskala, pokud by ji volili jen pevni volici (jisti si ucasti i vybérem dané strany).
Aktudini VOLEBNI POTENCIAL u kaZdé strany ukazuje, kolik % hlasii by mohla aktudiné hypoteticky ziskat, pokud by ji volili vsichni, ktefi jeji volbu
vdzZné zvazuji a nevyluéuji ucast u voleb. Ukazatele VOLEBNIHO JADRA a POTENCIALU je tfeba chdpat pro kaZdou stranu oddélené. U kaZdé totiz
vytvdari samostatny scéndr nejhorsiho a nejpozitivnéjsiho mozného findlniho rozhodnuti volica.
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Nejvyssi volebni potencial ma aktudlné hnuti ANO. V pripadé zisku vsech volicl, ktefi stranu realné zvazuji a nevylucuji ucast, by Utocilo az na zisk
31 %. Volebni potencidl CSSD se pohybuje okolo 26 %. Voli¢ska jadra pravicovych stran (ODS, TOP09) jsou srovnatelna, ale TOP09 stale

presvédcuje vice vahajicich a nezakotvenych voli¢t. Usvit posilil svilj volebni potencidl — hypoteticky diky osloveni €asti voli¢t tématem islamizace
rezonujici po Utocich v Pafizi. O jeho volbé zacali uvazovat mimo jiné nékteri volici KSCM, ktefi se tim presunuly z volebniho jadra strany mezi
volnéjsi volice. Sanci na vstup do Snémovny nelze diky volebnimu potencialu okolo 5 % vyloucit ani u Piratd, Zelenych a Svobodnych.

STATISTICKA ODCHYLKA &ini +/- 1,5 % u potencialu malych stran az * Strany jsou v grafu sefazeny podle zisku ve volebnim ' -
+/- 3,5 % u potencialu nejvétsich stran. -8- modelu (viz slide 5). ‘ ‘
MEDIAN




DOTAZNIK

QO1. Zucastnil(a) byste se voleb do Poslanecké snémovny, kdyby se konaly nyni?
1) Urcite ano

2) Spise ano

3) Spise ne

4) Urcité ne

QO02. Kterou stranu nebo hnuti byste asi volil(a), kdyby se volby do Poslanecké snémovny konaly nyni?
(Otevrend otdzka — zdpis spontdnni odpovédi)

FILTR: Pokud uved| stranu, kterou by volil (v Q02) a nevylucuje ucast (Q01):

QO03. Pfedstavte si, Ze by se v horizontu jednoho mésice budou konat volby do Poslanecké snémovny. Nakolik jste si jisty/a, Ze byste v pfipadé
své ucasti volil(a) praveé tuto stranu?

1) Zcela jisty/ad - svoje rozhodnuti bych nezménil(a)

2) Skoro jisty/d - muselo by se stdt néco neocekdvaného, abych rozhodnuti zménil(a)
3) Neprilis jisty/d - rozhodnuti bych mohl(a) zménit

4) Vabec si nejsem jisty/d - rozhoduji se na posledni chvili

FILTR: Pokud viibec neni rozhodnut(a), koho volit (neuved! spontdnné stranu v Q02), nebo si neni jisty vybranou stranou (Q03>2):

QO04. MuzZete prosim uvést vsechny strany, o jejichZ volbé byste uvazoval(a)?
(Vybér z rotujiciho seznamu stran — urceni poradi zvaZovanych stran)

QO5. Kterou stranu nebo hnuti jste volil(a) pfi volbach do Poslanecké snémovny, které probéhly v Fijnu 2013?
(Vybér z rotujiciho seznamu stran)



INFORMACE O REALIZATOROV!I
VYZKUMU

Garance

kvality EVENNESR
odbornych sdruzeni:

MFP'f"N: 5-rk-° je Daniel Prokop
nezavisla soukroma

spolecnost pro vyzkum gsm: 608 333 302
trhu, médii a verejného SIMAR (www.simar.cz) daniel.prokop@median.cz
T 7] ESOMAR

analytického a
marketingového software.

(www.esomar.org) MEDIAN
TGl Network Nérodnich hrdint 73

(www.tgisurveys.com)
Spolecnost plsobi na trhu . . Praha 9,190 12
- American Marketing .
od roku 1993 a realizuje L www.median.cz
vSechny typy kvalitativnich ATl
. R ’ . Tel: + 420 225 301 111
i kvantitativnich vyzkum(
trhu a verejného minéni,
véetné oficidlnich
medidlnich méreni a MML-
TGl

Kontakt na zastupce agentury: Daniel Prokop (daniel.prokop@median.cz, tel: 608 333 902)
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