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ZAKLADNI INFORMACE O VYZKUMU

Spolec¢nost MEDIAN zkouma od ledna 2012 podporu potencialnich kandidati pfimé prezidentské volby. Hlavnim
vystupem reprezentativniho vyzkumu je model prvniho kola pfimé prezidentské volby. Jedna se o odhad vysledki
prvniho kola hypotetické prezidentské volby, kdyby se konala nyni a kandidovaly v ni osobnosti, které kandidaturu
v dobé pred sbérem dat jiz ohlasily nebo jsou v souvislosti s ni nejvice zmiriovany a nevyloucily ji.

Zverejniované vysledky reflektuji preference z obdobi sbéru dat a tykaji se pouze pfimé prezidentské volby, nikoli

jinych typd voleb.

Velikost vzorku

Termin dotazovani

Metoda sbéru

Vybér respondentu

Reprezentativita

Realizator

1038 respondentu ve véku 18 a vice let
2. bfezna — 1. dubna 2012

osobni dotazovani vyskolenymi tazateli v domacnostech
respondent(

stratifikovany nahodny adresni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:
kraje, véku, pohlavi, vzdélani, velikosti obce a dalSich
socioekonomickych ukazatelu ovliviujicich volebni preference

nezavisly vyzkum realizuje spoleCnost MEDIAN s.r.o. bez
zadavatele a z vlastni iniciativy
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PREDPOKLADANA VOLEBNI UCAST
(BREZEN 2012)

Pokud by se pfima volba prezidenta konala nyni, zacastnilo by se ji okolo 72 % opravnénych volicu.
Volebni Gcast v historicky prvni primé volbé prezidenta by tedy byla ziejmé vysSi nez pri volbach do
Poslanecké snémovny (u téch v soucasnosti avizuje u€ast 62 % respondentu)

Pocet respondentt, ze
kterych vychazi graf:

N= 1038 respondenti
ve véku 18 a vice let

murCité ano m®spiSe ano mspiSe ne murcité ne
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VOLEBNiI MODEL 1. KOLA PREZIDENTSKE VOLBY
(BREZEN 2012)

Volebni model zobrazuje predpokladané vysledky prvniho kola prezidentské volby, kdyby se konalo nyni. Je
zaloZen na preferencich volica, ktefi by Sli k volbam a védi, koho by volili. Volebni model prihlizi také k preferencim
voli¢d vahajicich mezi nékolika kandidaty a k minulému volebnimu chovani respondentd.

Pokud by se 1. kolo prezidentskych voleb konalo nyni, méli by nejvyssi Sanci na postup do 2. kola nestranici Jan Fischer a
Jan Svejnar. Tento fakt Ize pFicitat obecné nizké dvére ob&anti CR v hlavni politické strany a politické instituce (vlada,
parlament), ale také dosavadni omezené vyprofilovanosti pole kandidatd (vétSina hlavnich stran jesté oficialné neoznamila
své kandidaty).
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PRUBEH VOLEBNIHO MODELU 1. KOLA
PREZIDENTSKE VOLBY

Spolec¢nost MEDIAN publikovala volebni model 1. kola prezidentské volby poprvé za leden 2012 (zadavatelem denik MF
DNES). Od bfezna 2012 zverejriuje prezidentsky volebni model, ktery vychazi z kontinualniho vyzkumu bez zadavatele.

Vyznamnym vyvojem mezi lednem a bfeznem 2012 je pokles podpory Tomia Okamury jako potencialniho kandidata na
prezidenta (z 12,4 % na 4 %), jehoZ podporu ziejmé v lednu kratkodobé posilila vyrazna medializace z pfelomu roku
2011/2012 (napf. on-line prezidentské ankety). Pomérné uspésné se mezi prezidentské kandidaty po ohlaseni mozné

maiji zatim obecné niz8i podporu nez nestranické duo Jan Fischer a Jan Svejnar.
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TRI NEJPRIJATELNEJS|I KANDIDATI - INDIKATOR 2. KOLA
(BREZEN 2012)

Prezidentskéa volba v CR bude probihat dvoukolové — do 2. kola se probojuji dva nejiispé$néjsi kandidati z 1. kola. Ve druhém
kole je tradi¢né dilezita obecna prijatelnost kandidat( pro SirSi okruh volict. Spole¢nost MEDIAN se proto ptala respondentt na
otazku: O volbé kterych ze zminénych kandidat( byste uvaZoval(a) a byli by pro vas ve funkci prezidenta republiky nejvice
pfijatelni? Uvedte prosim aZz tfi, o jejichZ volbé byste nejvice uvazoval(a).”

.....

Mezi kandidaty pfijatelné pro nej$irsi skupinu voli¢t patfi nestranici Jan Fischer a Jan Svejnar (mezi tfemi nejpfijateln&j§imi
kandidaty je uvedlo 56 % respektive 43,5 % respondentl avizujicich u€ast u voleb a schopnych uvést své preference).

Z kandidatu, jejichz nominaci zvazuje ODS, se zda jako nejpfijatelnéjs$i Evzen ToSenovsky, tedy kandidat nejméné svazany se
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DOTAZNIK

SEZNAM OTAZEK V BREZNU 2012:

OTO1. Pokud by se prima volba prezidenta konala v pristim tydnu, Sel/Sla byste volit?
1) Urcité ano

2) SpisSe ano

3) Spise ne

4) Urcité ne

OTO02. Pokud byste se voleb zuéastnil(a), kterého z téchto kandidati byste nejspise volil(a)?
(vybér ze seznamu nahodné fazenych kandidati — respondent muze dopinit kandidata mimo seznam)

OTO03. O volbé kterych kandidatu byste uvazoval(a) a byli by pro vas ve funkci prezidenta republiky
nejvice pfrijatelni? Uvedte prosim az tfi, o jejichz volbé byste nejvice uvazoval(a).

(vybér ze seznamu nahodné fazenych kandidata - respondent mize doplnit kandidata mimo seznam - preferovany
kandidat z OT02. se pocita mezi 3 nejprijatelné;si)




INFORMACE O REALIZATOROVI VYZKUMU
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