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ZAKLADNI INFORMACE O VYZKUMU

Spole¢nost MEDIAN kontinualné zkouma podporu kandidatt pfimé prezidentské volby. Hlavnim vystupem
reprezentativniho vyzkumu je model prvniho kola pfimé prezidentské volby. Jde o odhad vysledkt prvniho kola
hypotetické prezidentské volby, kdyby se konala v dobé sbéru dat a kandidovaly v ni uvedené osobnosti.

Vysledky nejsou volebni predikci - reflektuji preference z obdobi sbéru dat, které se mohou do realného
volebniho terminu jesté profilovat (viz slide Pevnost rozhodnuti). Vysledky je nutno brat jako orientacni i proto,
Ze mohou obsahovat nahodnou statistickou odchylku a respondenti mohli v dobé sbéru dat vybirat, i dva kandidaty,
0 jejichz kandidature nakonec negativné rozhodlo Ministerstvo vnitra i Narodni spravni soud (T.Okamura, V. Dlouhy).

Velikost vzorku

Termin dotazovani

Metoda sbéru

Vybér respondentu

Reprezentativita

Realizator

1165 respondentu ve véku 18 a vice let

17. listopadu — 16. prosince 2012
osobni dotazovani vyskolenymi tazateli v domacnostech respondentu
stratifikovany nahodny adresni vybér

vyzkum je reprezentativni pro populaci CR 18+ podle:
kraje, véku, pohlavi, vzdélani, velikosti obce a dalSich socioekonomickych
ukazateld ovlivriujicich volebni preference

nezavisly vyzkum realizuje spole¢nost MEDIAN s.r.0. bez zadavatele a z vlastni
iniciativy
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SPECIFIKA NASI METODOLOGIE

Kromé dodrzovani metodologickych standardu je pfidanou hodnotou naseho prezidentského vyzkumu je mimo

jiné, ze:

= Respondenty vybirame tzv. stratifikovanym nahodnym adresnim vybérem. Tazatel v ném nevybira
respondenty sam na zakladé kvét, ale jsou mu pfidéleny nahodné vylosované adresy, na kterych ma
vybér respondentu. V béZnych kvétnich vyzkumech zné tazatel dopfedu az 75 % dotazovanych respondentd,

v nasem vybéru je to jen okolo 5 %.

= M&siéni faze vyzkumu je sbirana az na 180 mistech Ceské republiky, na sbéru se podili okolo 120

tazatell — kvalita vyzkumu tedy neni ovlivnéna dotazovanim na pfili§ malo mistech pfili§ malo tazateli.

= Nas vzorek je reprezentativni nejen podle zakladnich sociodemografii (vék, pohlavi, kraj, vzdélani,
velikost obce), ale i dalSich socioekonomickych ukazateltl vyrazné ovlivriujicich volebni preference.
Zohledriujeme i minulé volebni chovani respondentu.

= Volebni model nezanedbava respondenty, ktefi vahaji mezi nékolika kandidaty, jako ,nerozhodnuté®.
Jejich preference a rozhodovani maji ¢asto specifickou podobu, ktera ovliviuje vysledek voleb. Matematicka

procedura tvorby volebniho modelu proto k preferencim vahaijicich voli€a pfihlizi.
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PREDPOKLADANA VOLEBNI UCAST
(listopad-prosinec 2012)

Ugast v prvnim kole pfimé volby prezidenta v sou&asnosti avizuje 71 % opravnénych volica. | pies mozny pokles realné
volebni Uc¢asti oproti U€asti avizované, Ize predpokladat, Zze volebni u€ast bude pfinejmensim dosahovat hladiny volebni ucasti

z poslednich voleb do Poslanecké snémovny parlamentu CR.

Pocet respondentt, ze
kterych vychazi graf:

N= 1165 respondentu
ve véku 18 a vice let

murCité ano m®spiSe ano mspiSe ne murcité ne
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VOLEBNI MODEL 1. KOLA PREZIDENTSKE VOLBY
(listopad-prosinec 2012)

Volebni model zobrazuje pfedpokladané vysledky prvniho kola prezidentské volby, kdyby se konalo nyni a kandidovaly v ném uvedené
osobnosti. Model je zaloZen na preferencich volica, ktefi by $li k volbam a védi, koho by volili. PrihliZi také k preferencim voli¢t
véahajicich mezi nékolika kandidaty a k minulému volebnimu chovéni respondentd.

Rovnocennymi favority prvniho kola prezidentské volby jsou v sou€asnosti Milo§ Zeman a Jan Fischer se srovnatelnou
podporou okolo 26 % pravdépodobnych voliéu (rozdil 0,5 procentniho bodu je pod hranici statistické vyznamnosti). Ze
zbyvajiciho pole kandidatt by méli v sou¢asnosti nejvétsi Sanci ohrozit duo Fischer / Zeman kandidati parlamentnich stran -
Karel Schwarzenberg a Jifi Dienstbier.

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

26 150/0 26 ‘00/0

”

Respondenti mohli vybirat i Vladimira Dlouhého a Tomia

Okamuru, o jejichz zafazeni mezi kandidaty v dobé dotazovani
rozhodovalo ministerstvo vnitra a spravni soud. Tito kandidati

maji v modelu dohromady 10 %, které se (pokud se nezucastni
voleb) rozdéli mezi ostatni kandidaty.
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STATISTICKA ODCHYLKA ¢&ini +/- 1,5 % u slabsich
kandidatli az +/- 3 % u nejsilngjSich kandidatu.
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Do grafu jsou samostatné zafazeni vSichni kandidati,
JejichZz kandidatura je potvrzena.
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PRUBEH VOLEBNIHO MODELU 1. KOLA
PREZIDENTSKE VOLBY

Spolecnost MEDIAN publikovala volebni model 1. kola prezidentské volby poprvé za leden 2012. Od bfezna 2012 kontinualné zvefejriuje
prezidentsky volebni model, ktery vychazi z nezavislého vyzkumu bez zadavatele.

Pokracujici dlouhodobé posilovani podpory MiloSe Zemana a pokles podpory Jana Fischera od zafi 2012 dospély poprvé
do bodu, kdy Sance téchto kandidatt by byly v sou¢asnosti v prvnim kole fakticky rovnocenné. Nelze vSak jednoznacné
tvrdit, Ze tento trend bude do terminu voleb pokracovat — Zemanuyv elektorat totiz po svém rozsifeni neni pevnéjsi nez
Fischeruv (viz slide Pevnost rozhodnuti). Mirné posilovani podpory Ize sledovat od Iéta 2012 také u dvou hlavnich
parlamentnich kandidatl — Karla Schwarzeberga a Jifiho Dienstbiera.
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PEVNOST ROZHODNUTI PRAVDEPODOBNYCH VOLICU
(prosinec 2012)

V mésici prosinci se spole¢nost MEDIAN také ptala respondentt na otazku ,,O0T04. Nakolik pevné jste rozhodnut(a) volit pravé tohoto
kandidata/kandidatky?“. Nasledujici analyza zobrazuje pevnost rozhodnuti volit preferovaného kandidata u volicd, ktefi se chtéji zuc¢astnit
voleb (graf 1). Tento udaj je dale porovnavan s pevnosti rozhodnuti o samotné volebni tuc¢asti mezi pravdépodobnymi volici (graf 2).
Vysledkem je pak celkové hodnoceni pevnosti volebniho rozhodnuti (graf 3).

GRAF 1. Pevnost rozhodnuti GRAF 2. Pevnost
% _vollt vybraného kandidata 0%r9zhodnut| jit k volbam GRAF 3. Celkova pevnost
2000 = Nejsem si jisté - je 2000 volebniho rozhodnuti
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Jen necela polovina (48 %) pravdépodobnych voli¢u je v sou¢asnoti pevné rozhodnuta Ucastnit se voleb a zaroven jisté ¢i skoro jisté vi,
kterého kandidata bude volit. U ostatnich voli¢u existuje vysSi Sance, Ze se bud voleb nezucastni nebo své volebni rozhodnuti zméni.
Prvni kolo prezidentskych voleb tedy zdaleka nelze povazovat za rozhodnuté.

Mezi sympatizanty Jana Fischera a MiloSe Zemana je v sou¢asnosti kolem 55 — 60 % pevnych voli¢l, ktefi jsou si jisti volebni ucasti a
jisti €i skoro jisti, Ze budou volit pravé Fischera respektive Zemana. V krajnim pfipadé ztraty vétsSiny ,nepevnych voli¢l“ by tedy soucasni
favorité mohli pocitat jen s volebnim ziskem okolo 15 - 20 %. Pevnost elektoratu jejich konkurentl vSak ve vétsiné pfipadl neni vyssi,

proto mlze nastat i opa¢na varianta — posilovani dvou favoritd MiloSe Zemana a Jana Fischera.
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DOTAZNIK

SEZNAM OTAZEK (LISTOPAD-PROSINEC 2012):

OTO01. Pokud by se pfima volba prezidenta konala v pFistim tydnu, Sel/Sla byste volit?
1) Urcité ano

2) SpiSe ano

3) Spise ne

4) Urcité ne

OTO02. Pokud byste se voleb zucastnil(a), kterého z téchto kandidata byste nejspise volil(a)?
(vybér ze seznamu nahodné fazenych kandidatt)

Pokud v OT02 uvede, Ze nevi, kterého kandidata by volil:

OTO03. O volbé kterych kandidati byste uvazoval(a) a byli by pro vas ve funkci prezidenta republiky nejvice pfrijatelni?
Uved'te prosim az tfi, o jejichz volbé byste nejvice uvazoval(a).
(vybér ze seznamu nahodné Ffazenych kandidatt)

OTO04. Nakolik pevné jste rozhodnuta volit pravé tohoto kandidata/kandidatky?*

1) Jsem si jisty/a - svoje rozhodnuti uz nezménim

2) Jsem si skoro jisty/a - muselo by se stat néco neoekavaného, abych rozhodnuti zménil(a)
3) Nejsem si jisty/a - je dost mozné, ze svoje rozhodnuti zménim

*Qtazka pokladana v prosinci 2012 (reprezentativni nadpoloviéni ¢asti vzorku,).
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INFORMACE O REALIZATOROVI VYZKUMU

Garance
kvality

MEDIAN, s.r.o je
nezavisla soukroma
spolecnost pro vyzkum
trhu, médii a vefejného
minéni & vyvoj
analytického a
marketingového
software.

Spolec¢nost pusobi na
trhu od roku 1993 a
realizuje vSechny typy
kvalitativnich i
kvantitativnich vyzkum

trhu a verejného minéni,

véetné oficialnich
medialnich méreni a
MML-TGI

MEDIAN je ¢lenem
odbornych sdruzeni:

SIMAR (www.simar.cz)

ESOMAR
(www.esomar.orq)

TGI Network
(www.tgisurveys.com)

American Marketing
Association

Daniel Prokop
gsm: 608 333 902
daniel.prokop@median.cz

MEDIAN

Narodnich hrdinti 73
Praha 9, 190 12
www.median.cz

Tel: + 420 225 301 111
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